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“文旅+”融合发展持续发力

“ 真 是 一 个 宝 藏 地 方 ，住 宿 出 行 便

捷 ，吃 喝 玩 乐 也 应 有 尽 有 。”近 日 ，外 地

市民卢肖依到南湖区研学游后感慨。

今 年 以 来 ，南 湖 区 狠 抓 品 牌 打 造 、

文旅深度融合，文旅标识加快形成。围

绕 吃 、住 、行 、游 、购 、娱 等 多 个 旅 游 要

素 ，南 湖 区 培 育 形 成 了“ 南 湖 十 八 碗 ”

“ 南 湖 美 宿 ”“ 南 湖 嘉 品 ”“ 乐 享 南 湖 ”

“南湖大集”五大文旅标志性品牌。

“年味南湖”新春游园会、嘉兴市生

态 文 化 旅 游 节 暨 南 湖 桃 花 节 …… 今 年

以 来 ，南 湖 区 抓 牢 文 旅 复 苏 时 机 ，举 办

了诸多品牌主题活动。美食餐车、地摊

小 店 、露 天 营 地 …… 夜 幕 降 临 ，南 湖 天

地“南湖夜巷”热闹非凡，展现独特的烟

火气。

南 湖 天 地 为 南 湖 区“ 夜 经 济 ”地 标

之一。今年以来，南湖区通过“微改造、

精 提 升 ”，打 造 以 南 湖 天 地 、辰 溪 里 、月

河历史街区等为代表的夜经济样板街，

推出南湖天地“南湖夜巷”、梅湾街浅听

音乐酒吧等夜经济活动，上半年南湖区

旅游经营收入达 45.7 亿元。

此 外 ，南 湖 区 积 极 为 景 区 、未 来 社

区装上“智慧大脑”，数字化转型成为文

旅高质量发展的新引擎。

“我好像看到嘉兴从历史中走来。”

近 日 ，游 客 施 易 晨 在 大 运 河 数 字 诗 路 e

站 南 湖 体 验 中 心 进 行 了 一 场 充 满 未 来

感 的 体 验 后 表 示 。 大 运 河 数 字 诗 路 e

站 南 湖 体 验 中 心 是 嘉 兴 市 第 一 座 数 字

诗 路 馆 ，今 年 年 初 建 成 开 馆 以 来 ，吸 引

诸多市民、游客打卡，截至上半年，已举

办研学、读书会、社团活动等 210 余场。

文旅惠民持续深化

14 天 33 场 演 出 ，累 计 吸 引 观 众 2.9

万 人 次 ，带 动 文 旅 收 入 855.26 万 元 ……

今 年 5 月 ，南 湖 戏 剧 艺 术 节 成 为 南 湖 区

新的文化 IP，让戏剧艺术的种子在南湖

畔生根发芽。

如果说南湖戏剧艺术节是“新秀”，

那 么 南 湖 合 唱 节 则 是 南 湖 区 文 化 领 域

的“老牌明星”。今年以来，南湖区文旅

区域影响力全力提升，特别是一新一老

两个“节”火爆破圈。

“通过‘走出去’与‘送进来’的方式

实 现 跨 区 域 文 化 交 流 。”南 湖 区 文 化 和

旅 游 局 相 关 负 责 人 介 绍 ，今 年 上 半 年 ，

南 湖 区 举 办 了 第 二 十 届 南 湖 合 唱 节 开

幕 式 暨 2023 南 湖 区 中 小 学 校 合 唱 比 赛

等 特 色 活 动 ，同 时 ，积 极 选 派 团 队 和 代

表参加长三角城市合唱联盟交流活动，

让“歌城”品牌越擦越亮。

文 艺 范 、烟 火 气 、时 尚 感 …… 文 艺

不 限 于 剧 场 ，不 囿 于 围 墙 。 今 年 以 来 ，

南 湖 区 依 托 文 化 驿 站 、文 化 广 场 、商 业

街 等 场 所 设 立 街 角 艺 术 点 ，通 过“ 微 改

造、精提升”实现文艺赋美全面覆盖，让

群众文艺参与感和获得感不断增强。

上半年，南湖区打造“文艺赋美·乐

享 南 湖 ”点 位 60 个 ，共 举 办 文 艺 赋 美 活

动 近 千 场 ，居 全 市 前 列 ，获 浙 江 省 文 化

和旅游厅“赛马”激励。

同时，南湖区全速推进民生实事工

作，提前完成 16 个“15 分钟品质文化生活

圈”和智慧书房、文化驿站、乡村博物馆

建设任务，超额完成文化驿站建设任务。

南湖区文旅质效全面提升，与南湖

区 坚 持 政 策 驱 动 、项 目 推 动 、创 建 联 动

密不可分。截至 7 月底，南湖区 33 个文

旅 项 目 年 度 投 资 完 成 率 达 93%，领 跑 嘉

兴 市 ；在 省 旅 游 业“ 微 改 造 、精 提 升 ”工

作中两年位居全省前列。

在 文 旅 融 合 迈 入“ 从 优 到 精 ”新 征

程 的 关 键 阶 段 ，下 一 步 ，南 湖 区 将 紧 扣

精神共富和文旅融合两大主题，一体推

进 公 共 文 化 服 务 体 系 建 设 和 全 域 旅 游

示范区创建，为高质量发展建设共同富

裕示范区的首善之区赋能添彩。

见微知著
浙江南湖以“微改造、精提升”为抓手打造文旅融合新高地

累计接待游客 304.8
万人次，同比增长 49%；旅
游经营收入达 45.7亿元，同
比增长 53.1%；33个文旅项
目完成投资 20.5亿元，年度
投资完成率达 82%……今
年上半年，浙江省嘉兴市南
湖区文旅项目“进度条”开启
“加速”模式，文旅工作亮点
纷呈。

今年以来，以“微改造、精提
升”为抓手，南湖区紧扣文旅深
度融合这一主题，依托南湖红色
文化旅游核心资源，在产业投
资、公共服务、品牌创建等关键
领域重点发力，成绩可圈可点。

公益广告

南京南京：：擦亮擦亮““长江文旅长江文旅””新名片新名片 助力长江文化走向世界助力长江文化走向世界
7 月 13 日，由江苏省南京市政府主办、南京市文化和旅游局承

办 的 2023 年 南 京 长 江 文 化 旅 游 节 开 幕 ，活 动 将 持 续 至 8 月 31 日 。

夏去秋来，为期一个多月的长江文化旅游节已进入尾声，节庆期间

丰富多彩的文旅活动，不仅为市民、游客带去了难忘的暑期体验，

更为南京文旅带来了十足的人气。

暑期文旅市场火爆

“蹲南京博物院 22 号的预约票”“音乐台人多到鸽子没地方站啦”“南京

现 在 真 的 是‘ 人 、从 、众 ’啊 ”…… 从“ 小 红 书 ”平 台 上 网 友 们 的 留 言 不 难 看

出，这个暑期南京文旅市场火热。

今年 1 月至 7 月，南京熙南里历史文化街区已累计接待游客超过 400 万

人 次 ；南 京 老 门 东 历 史 文 化 街 区 上 半 年 实 现 营 收 2.85 亿 元 ，同 比 2019 年 增

长 144%；“长江传奇”号长江游轮上半年运行 280 航次，接待游客 6.2 万人次；

截至 7 月底，南京玄武湖景区游客接待量破 1000 万人次，景区水陆营收超过

去年全年营收……

此外，今年上半年，南京全市旅行社接待研学游客 40 万人次，同比 2019

年 增 长 15%；全 市 纳 入 统 计 口 径 的 51 家 星 级 饭 店 营 业 收 入 22.79 亿 元 ；在 互

联网平台公开售票的文化演出场次达 4579 场 ，同比 2019 年增长 523%；演出

票 房 1.8 亿 元 ，同 比 2019 年 增 长 140% 。 截 至 7 月 31 日 ，南 京 全 市 接 待 游 客

1.07 亿 人 次 ，实 现 旅 游 总 收 入 1975.09 亿 元 ，同 比 2019 年 分 别 增 长 38.2% 、

31.7%。

南京市文化和旅游局党委委员、副局长夏军表示，南京作为滨江城市，旅

游资源丰富。今年暑期旅游旺季，南京依托长江大保护和长江国家文化公园

建设，以长江文化旅游节举办为契机，结合暑期市场特色，进一步挖掘、整合

自身资源优势，梳理推出一系列特色产品，擦亮南京“长江文旅”新名片，助力

南京文旅复苏，吸引更多游客进一步认识南京、了解南京、爱上南京。

特色活动擦亮“长江文旅”新名片

古都南京 ，钟灵毓秀、文脉悠长 ，山水城林、融汇古今。无论是赏古迹、

看人文、品美食、闻花香，都是感受历史古都南京之美的好方式。如何以长

江之名赴金陵之约，在南京开启一场别样旅行？“悠悠江岸 夏日金陵”特色

主题旅游线路，为游客带去全新的南京旅游“思路”。

赏 荷 观 莲 ，玄 武 湖 荷 花 节 、池 杉 湖 湿 地 荷 花 节 、高 淳 固 城 湖 水 慢 城 荷 花

旅游节、龙潭荷花季、西埂莲乡莲文化节等节庆活动，将赏荷花与汉服旗袍

秀、月色音乐会、非遗表演等活动相结合，引导游客“穿越时空”感受古时赏

荷风雅 ；花样消夏，在老门东历史文化街区参加晚间运动嘉年华，前往五马

渡广场逛逛后备厢文化市集，再看一场露天电影 ；面向青少年朋友，南京全

市 各 文 博 场 馆 推 出 103 个 主 题 展 览 和 社 会 教 育 活 动 ，多 个 景 区 推 出 趣 味 研

学 课 程 ，寓 教 于 乐 ；美 食 打 卡 ，狮 王 府 金 陵 菜 系 的 盛 与 艳 ，六 华 春 百 年 老 店

的精湛技艺，舌尖上的金陵总能让人念念不忘，“南湖记忆”啤酒节、1934 文

化产业园啤酒龙虾节等活动则为市民、游客打造“逛吃”好去处；夜泊金陵，

在秦淮画舫上领略桨声灯影里的秦淮秀丽，长江传奇游轮、映虹桥，点亮南

京的长江之夜，还有夜演、夜饮、夜宿等多种方式玩转夜色里的南京……

为期一个多月的南京长江文化旅游节期间，依托幕燕滨江风貌区、鱼嘴

湿地公园、下关滨江、青奥滨江、栖霞山、江北滨江等资源，南京各区开展后

备 厢 市 集 、龙 虾 美 食 节 、啤 酒 节 、音 乐 节 、电 子 烟 火 节 等 超 过 80 项 文 旅 深 度

融 合 的 活 动 ，南 京 全 市 各 剧 场 上 演 话 剧 、音 乐 剧 、喜 剧 、舞 剧 等 140 余 场 ，好

戏连台，精彩不断。

“ 举 办 长 江 文 化 旅 游 节 ，力 争 在 保 护 传 承 长 江 文 化 过 程 中 讲 好 南 京 故

事，展示南京长江文化底蕴，提升南京长江文化影响力。”夏军表示，节庆期

间 ，南 京 聚 焦 文 旅 消 费 、夜 间 经 济 、夏 日 荷 花 季 ，通 过 打 造 一 系 列 生 态 、研

学、夜游、展览、演出等文旅消费活动，为市民、游客营造江岸烟火气，将“旅

游 节 ”拓 展 为“ 欢 乐 季 ”，推 进 文 化 和 旅 游 深 度 融 合 发 展 ，擦 亮 南 京“ 长 江 文

旅”新名片。

全力推进长江文化走向世界

南京依江而生，因江而兴。南京与长江沿线各重点旅游城市一样，是长

江文明孕育的重要发源地、长江文脉的重要承载地、当代长江文化的重要展

示地，在长江文化发展过程中发挥着重要作用。

近 年 来 ，南 京 十 分 注 重 滨 江 岸 线 的 建 设 与 发 展 ，越 来 越 多 亲 水 平 台 、江

岸景观成了市民、游客休闲娱乐的新选择。河西南京眼旅游区完成环境提

升 ，滨 水 栈 道 、栈 桥 、集 市 广 场 、观 演 草 坪 、文 化 广 场 、厕 所 、停 车 场 、游 客 服

务 中 心 等 配 套 设 施 一 应 俱 全 ，不 仅 成 了 游 客 网 红 打 卡 地 ，更 是 南 京 市 民 运

动 、散 步 好 去 处 。 幕 燕 滨 江 风 貌 区 环 境 改 善 与 文 化 彰 显 双 管 齐 下 ，变 昔 日

“ 生 产 岸 线 ”为“ 生 态 岸 线 ”，片 区 所 打 造 的 樱 花 观 赏 区 ，被 世 界 纪 录 认 证 机

构（WRCA）认证为“世界规模最大的滨江樱花观赏带”……幕燕风景区、阅

江 楼 风 景 区 、南 京 外 滩 、青 奥 景 观 、过 江 通 道 、洲 岛 等 众 多 自 然 、人 文 景 观 ，

像一串璀璨珍珠熠熠生辉，随着南京观江亲水氛围不断升级，南京“长江文

化”特色日趋凸显。

“很多市民、游客喜欢到江边看日落，或者乘坐游轮观赏大江风光，坐轮

渡 到 浦 口 打 卡 老 火 车 站 ，看 朱 自 清 笔 下《背 影》发 生 的 场 景 。”夏 军 表 示 ，越

来越多游客特别是年轻群体喜欢这样的深度体验产品，接下来，南京将对此

类产品进行梳理、打造、宣传。

为进一步强化长江文化带的影响力和品牌效应，南京市文化和旅游系统

加大长江文化带旅游沿线发展力度，全方位融入区域旅游联动。本届长江文

化旅游节期间，南京与世界旅游城市联合会旅游相关企业分会，面向上海、重

庆、武汉等长江沿线兄弟城市共同发起成立长江文化带入境旅游企业联盟，

促进各成员城市间资源互推、客源互引、合作互赢，进一步放大长江文化的经

济效益，做强长江文化带的产业链条，向全世界展示长江文化的魅力，同时提

升南京长江文化影响力，打造文旅品牌，延伸长江文化旅游节的带动作用。

对此，世界旅游城市联合会旅游相关企业分会秘书长张硕表示，长江沿

线城市发展成熟、旅游资源丰富、人文环境良好，长江文化旅游节的举办为

沿线城市搭建了交流学习的平台 ，长江文化带入境旅游企业联盟的成立将

有助于各联盟单位协作互通、互利共赢。

南京市文化和旅游局供图


