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为深入贯彻落实山西省委、省政府决策部署，升级升华“华

夏古文明 山西好风光”文化旅游主题形象，叫响“黄河、长城、

太 行 ”三 大 品 牌 ，增 强 文 化 自 信 ，推 动 文 旅 融 合 ，建 设 文 旅 强

省，山西省面向全社会开展游山西·读历史“穿越千年 创想

山西”——“黄河、长城、太行”三大品牌 IP 系列征集活动。

主办单位

山西省文化和旅游厅

征集时间

2020年 10月 15日-11月 30日

征集内容及作品要求

（一）山 西 省 文 化 旅 游 视 觉 识 别

系 统（形 象 标 识 /吉 祥 物）

征集内容：体 现“ 华 夏 古 文 明

山 西 好 风 光 ”文 化 旅 游 形 象 的 形 象

标 识 以 及 体 现 山 西 文 旅 内 涵 的 吉

祥 物 。

作品要求：应 征 作 品 应 主 题 鲜

明、构思新颖、简洁明快、便于识别，

有 独 特 的 创 意 和 文 化 底 蕴 ，充 分 体

现 山 西 旅 游 资 源 特 色 和 文 化 精 髓 ，

具 有 较 强 的 视 觉 感 染 力 、吸 引 力 和

传 播 力 ，适 合 在 多 种 介 质 和 载 体 上

使 用 推 广 ；应 征 形 象 标 识 作 品 应 含

山 西 文 旅 宣 传 口 号“ 华 夏 古 文 明 山

西好风光”中英文 ；吉祥物设计应造

型 生 动 、亲 切 可 爱 ，名 字 得 体 、朗 朗

上口，适用于平面、立体和电子媒介

的传播和再制作。

应 征 作 品 应 具 有 原 创 性 ，权 属

清 晰 ，无 知 识 产 权 和 版 权 争 议 和 纠

纷，已获奖作品不参与此次活动。

应 征 作 品 应 提 交 完 整 创 意 设 计

方 案 ，包 括 矢 量 图 形 以 及 400 字 以

内 的 作 品 说 明 ，阐 明 设 计 思 路 、理

念 和 含 义 。 作 品 格 式 为 JPG，形 象

标 识 应 该 包 括 ，标 准 色 、标 准 字 体 、

反 黑 反 白 设 计 、应 用 尺 寸 ，所 使 用

字 体 或 者 辅 助 图 形 ，不 能 有 版 权 争

议 。

吉 祥 物 设 计 还 应 包 含 JPG 格 式

的 三 维 立 体 形 象 ，其 中 包 含 吉 祥 物

正视图、吉祥物背视图、吉祥物比例

标 图 ，电 子 稿 分 辨 率 不 低 于 600dpi，

注明标准比例和标准色。

（二）“ 黄 河 、长 城 、太 行 ”三 大

品 牌 系 列 IP 形 象

征集内容：对“ 黄 河 、长 城 、太

行 ”三 大 品 牌 分 别 进 行 IP 形 象 创 意

设 计 。 作 品 要 结 合 山 西 地 域 元 素 、

资 源 优 势 和 文 化 精 髓 提 炼 三 大 品 牌

的 精 神 内 涵 和 气 质 特 征 ，创 意 塑 造

与之相契合的品牌视觉形象。

作品要求：应 征 作 品 应 主 题 突

出、寓意深刻、设计独特、创意新颖、

简 洁 精 炼 ，富 有 艺 术 感 染 力 和 视 觉

冲 击 力 ，能 生 动 体 现“ 三 大 板 块 ”品

牌形象和特点。IP 设计应具有前瞻

性和延续力，适用于平面、立体和电

子媒介的传播和再制作。

应 征 作 品 应 具 有 原 创 性 ，权 属

清 晰 ，无 知 识 产 权 和 版 权 争 议 和 纠

纷，已获奖作品不参与此次活动。

应 征 作 品 应 提 交 完 整 创 意 设 计

方案，包括矢量图形以及 400 字以内

的 作 品 说 明 ，阐 明 三 大 品 牌 IP 形 象

的设计思路、理念内涵和背景故事 ；

作 品 格 式 为 JPG 平 面 图 形 及 三 维 立

体 形 象 ，电 子 稿 分 辨 率 不 低 于

600dpi，注明标准比例和标准色。

（三）“ 黄 河 、长 城 、太 行 ”三 大

品 牌 文 化 旅 游 原 创 文 艺 作 品

征集内容：征 集 紧 扣“ 华 夏 古 文

明 山西好风光”主题，以“黄河、长城、

太行”三大品牌旅游资源为创作题材

的诗词作品、原创歌曲和原创剧本。

黄 河 题 材 要 围 绕 黄 河 宏 伟 气

度 、华 夏 文 明 之 源 、黄 河 风 情 、民 族

精 神 等 文 化 元 素 创 作 ；长 城 题 材 要

围 绕 长 城 边 塞 文 化 、军 事 、民 族 融

合 、农 牧 、贸 易 等 文 化 元 素 创 作 ；太

行题材要围绕太行山水、神话传说、

红色圣地等文化元素创作。

诗 词 创 作 富 含 文 化 内 涵 元 素 、

展 现 文 化 旅 游 特 色 。 歌 曲 创 作 要 求

贴 合 新 媒 体 传 播 渠 道 、内 容 健 康 向

上、旋律优美、易于传唱。剧本创作

要兼具思想性、艺术性和观赏性，要

体现社会主旋律、健康审美情趣、人

文风光内涵。

作品要求：诗 文 征 集 作 品 为 传

统 格 律 诗（包 括 诗 、词 、曲）和 现 代

诗，传统格律诗要求为格律正确、寓

意妥帖的旧体诗词，诗遵平水韵，词

遵 词 林 正 韵 ，曲 遵 中 原 音 韵 。 歌 曲

征 集 作 品 的 歌 词 题 材 、内 容 及 语 言

不 限 ；作 品 形 式 不 限 (独 唱 、重 唱 、合

唱 歌 曲 等)，提 倡 多 元 化 、时 尚 化 、通

俗 化 表 达 ，须 是 已 完 成 词 曲 创 作 及

演 唱 成 熟 的 完 整 音 乐 作 品（包 括 歌

词、曲谱、录音小样）；应征剧本应主

题 鲜 明 ，情 节 合 理 ，贴 近 生 活 ，有 完

整的剧情主线，具备内容丰富、构思

新 颖 、精 辟 感 人 、耐 人 寻 味 的 特 点 。

作 品 须 为 原 创 ，且 未 出 版 、未 投 演 ，

权 属 清 晰 ，无 知 识 产 权 和 版 权 争 议

和纠纷。

（四）“ 黄 河 、长 城 、太 行 ”三 大

品 牌 相 关“ 金 点 子 ”创 意

征集内容：征 集 创 意 、策 划 建 言

等“金点子”，在征集主题方面，主要

围绕如何打好“黄河、长城、太行”三

大品牌，打造知名旅游目的地，提出

新思路、新理念、新举措。

以 华 夏 之 根 、佛 教 文 化 、黄 河 之

魂、晋商家园、边塞风情、关公故里、

古 建 瑰 宝 、大 美 太 行 等 为 代 表 的 山

西 文 化 旅 游 资 源 优 势 如 何 转 化 为 产

业 优 势 ，以 及 如 何 提 升 山 西 文 化 旅

游 在 全 国 乃 至 世 界 的 影 响 力 ，如 何

宣 传 山 西 文 旅 、如 何 宣 传“ 黄 河 、长

城、太行”三大品牌。

作品要求：对 参 赛 作 品 的 形 式

等 不 设 限 制 。 参 赛 作 品 可 以 是 创 意

点子、宣传口号、宣传活动方案、“事

件营销”方案、策划方案、发展思路、

发 展 规 划 、建 议 设 想 、图 形 创 意 等 。

创 意 点 子 要 求 清 楚 表 达 创 意 点 子 内

容 ，提 供 200 字 以 内 创 意 说 明 ，其 他

参 赛 作 品 不 做 具 体 要 求 。 金 点 子 提

供 文 件 格 式 为 PDF 文 件 形 式 ，文 件

名称应该包含姓名及联系方式。

奖项设置

1. 山西省文化旅游 VI设计大奖

设形象标识采用奖 1 名，奖金及

著 作 转 让 费 8 万 元 ；吉 祥 物 采 用 奖 1

名 ，奖 金 及 著 作 转 让 费 8 万 元 ；分 设

入围奖各 5 名，奖金及著作转让费各

0.2 万元；并颁发荣誉证书。

2. 三大品牌 IP 形象创意大奖

每 个 品 牌 IP 形 象 设 采 用 奖 1

名 ，奖 金 及 著 作 转 让 费 8 万 元 ；入 围

奖 各 5 名 ，奖 金 及 著 作 转 让 费 各 0.2

万元；并颁发荣誉证书。

3. 三大品牌文化旅游原创文艺

作品大奖

设金奖 3 名，奖金及著作转让费

各 5 万元；银奖 6 名，奖金及著作转让

费各 3 万元 ；铜奖 15 名，奖金及著作

转让费各 1 万元；并颁发荣誉证书。

4.“文旅山西”金点子创意大奖

设最具价值金点子奖 3 名，奖金

及 创 意 转 让 费 各 3 万 元 ；入 围 奖 10

名 ，奖 金 及 创 意 转 让 费 各 0.2 万 元 ；

并颁发荣誉证书。

活动安排
活 动 分 为 作 品 征 集 和 成 果 转 化

两个阶段。

第 一 阶 段 ：作 品 征 集

1. 启动发布。举 办 活 动 启 动 仪

式 暨 新 闻 发 布 会 ，对 外 发 布 活 动 方

案，形成热点话题聚焦，线上线下联

动宣传。

2. 作品征集。新 闻 发 布 后 即 启

动 征 集 活 动 ，参 赛 者 通 过 活 动 官 网

注 册 报 名 ，并 在 截 稿 日 期 前 完 成 作

品 上 传 ，同 时 组 织 人 员 对 参 赛 者 资

格和参赛作品进行审核。

3. 作 品 评 选 。 征 集 活 动 结 束

后，由专家评审委员会依据公平、公

正、公开的原则，对应征作品进行评

选，同时产生相应奖项，并在官网予

以公示，接受公正机构和社会监督。

4. 结果公布。公 布 结 果 并 举 行

颁 奖 典 礼（初 定 2020 年 12 月 中 旬 ，

以 官 方 通 知 为 准）。 宣 布 活 动 最 终

评 选 结 果 ，发 布 山 西 文 化 旅 游 宣 传

形象标识、吉祥物，三大品牌 IP 形象

及其他征集活动结果。

第 二 阶 段 ：成 果 转 化

制 定 山 西 文 化 和 旅 游 宣 传 视 觉

识 别 系 统 及 三 大 品 牌 IP 形 象 使 用

规 范 和 管 理 办 法 ，形 成 山 西 文 旅 形

象 品 牌 打 造 、宣 传 、包 装 系 列 体 系 ，

充 分 发 挥 其 在 旅 游 营 销 中 的 引 导

和 宣 传 作 用 ；积 极 组 织 成 果 推 介 对

接 活 动 ，建 设 三 大 品 牌 诗 文 资 源

库 、歌 曲 资 源 库 、剧 本 资 源 库 和 金

点 子 资 源 库 ，开 发 获 奖 IP、VI 设 计

的 后 期 系 列 文 创 产 品 开 发 ，促 进 成

果 转 化 。

参与方式

参 赛 者 可 登 录 活 动 官 网 http://

shanxizhengji.daxiangqun.net，或者通

过搜索引擎搜索“有奖征集山西文旅

IP”关 键 词 找 到 活 动 官 网 ，注 册 报 名

（参赛者无需缴纳任何报名费用），11

月 30 日前完成作品上传即可。

其他说明

1. 对 于 最 终 被 采 用 的 应 征 作

品，其著作权、使用权等权利全部归

山 西 省 文 化 和 旅 游 厅 所 有 ，山 西 省

文 化 和 旅 游 厅 享 有 对 作 品 进 行 修 改

和 深 化 设 计 的 权 利 。 应 征 者 不 再 享

有 与 该 作 品 著 作 权 有 关 的 任 何 权

利 ，应 征 者 一 经 投 稿 视 为 同 意 本 条

款内容。

2. 所 有 应 征 作 品 不 得 侵 犯 他 人

知识产权，一经发现取消资格、退还

奖 金 ，所 有 因 此 而 引 发 的 法 律 责 任

由应征者自身承担。

3. 应 征 作 品 恕 不 退 还 ，请 作 者

自 留 底 稿 。 山 西 省 文 化 和 旅 游 厅 将

对未入选作品自行封存处理。

4. 活 动 未 尽 事 宜 ，请 致 电 山 西

省 文 化 和 旅 游 厅 ，咨 询 电 话 0351-

7322097。

““黄河黄河、、长城长城、、太行太行””三大品牌三大品牌 IPIP
系列征集活动系列征集活动

公公 告告
征集内容

活动安排

游山西 读历史

为进一步贯彻落实山西省委、省政府“游山西就是读历史”工作部署，深入开展

好“游山西·读历史”活动，增强文化自信，推动文旅融合，建设文旅强省，决定开展

“山西文化记忆”征集推选活动。

实施单位
山西省文化和旅游厅

专家委员会
由省内外 11 位文化遗产保护、城市规划设计、文物文博、文化艺术、旅游咨询等

领域专家和著名作家组成。

征集范围
立足文化地理范畴，面向全国征集百姓心中的山西文化记忆。

征集宗旨
推荐的项目可以是历史的发生地和见证者，也可以是文化的承载地和标准层，

旨在通过征集活动，为全省全域旅游培育文化生态景观，为城市发展塑造文化地

标，为社会变迁留下文化遗产，为百姓生活锁住乡愁和文化记忆。

征集时间
2020年 10月 15日-11月 30日

指定邮箱
swltxctgc1325@163.com

面 向 社 会 公 众 征 集 山 西 文 化 记

忆 ，由个人或团体在文博古建、历史事

件 、文 化 景 观 、文 化 符 号 、历 史 文 化 名

人、历史文化作品类等方面进行推荐。

每 个 推 荐 人 可 推 荐 1 个 文 化 记 忆

项 目 ，由 征 集 活 动 委 员 会 在 推 荐 名 单

中遴选 100 个项目组成候选名单，最终

产生首批 20 个山西文化记忆项目。

推荐条件：

1. 推 荐 的 文 化 记 忆 项 目 须 是 重 要

历 史 的 发 生 地 、山 西 文 化 记 忆 的 承 载

地 ，在地域文化生态、文化景观中具有

代表性，能够引发百姓共情与共鸣。

2. 推 荐 人 须 向 征 集 活 动 委 员 会 提

交 推 荐 词（不 超 过 300 字）、颁 奖 词（不

超 过 100 字）、推 荐 项 目 美 图（不 超 过 3

张高清图片），可根据实际提交推荐项

目 的 宣 传 口 号（要 求 简 洁 、通 俗 ，具 有

传 播 力 、感 染 力）、主 题 短 片（5 分 钟 以

内）、创意 LOGO 等资料。

面向社会征集“山西文化记忆”活动

视 觉 识 别 系 统 设 计 方 案 ，内 含 活 动

LOGO、主题宣传口号、奖杯奖牌设计等。

作品要求：

1. 应 征 作 品 应 主 题 鲜 明 、构 思 新

颖 、简 洁 明 快 、便 于 识 别 ，有 独 特 的 创

意 和 历 史 文 化 底 蕴 ，具 有 较 强 的 视 觉

感 染 力 、吸 引 力 和 传 播 力 ，适 合 在 多 种

介 质 和 载 体 上 使 用 推 广 。 应 征 作 品 应

具 有 原 创 性 ，权 属 清 晰 ，无 知 识 产 权 和

版 权 争 议 和 纠 纷 ，已 获 奖 作 品 不 参 与

此次活动。

2. 应 征 作 品 应 提 交 完 整 创 意 设 计

方案，包括矢量图形以及 400 字以内的

作 品 说 明 ，阐 明 设 计 思 路 、理 念 和 含

义。作品格式为 JPG，形象标识应该包

括 标 准 色 、标 准 字 体 、反 黑 反 白 设 计 、

应 用 尺 寸 ，所 使 用 字 体 或 者 辅 助 图 形 ，

不能有版权争议。

3. 奖 杯 奖 牌 设 计 还 应 包 含 JPG 格

式 的 三 维 立 体 形 象 ，其 中 包 含 正 视 图 、

背视图、比例标图等。

（一）“山西文化记忆”项目征集

（二）“山西文化记忆”活动视觉识别系统设计

奖项设置

第一阶段：征集推选
1. 启动工作。召 开 启 动 仪 式 上 向

社 会 发 布 。 在 主 要 媒 体 开 展“ 山 西 文

化记忆”征集推选活动宣传。

2. 项目征集。 参 与“ 山 西 文 化 记

忆 ”视 觉 识 别 系 统 设 计 报 名 和 项 目 推

荐 的 个 人 或 团 体 ，通 过 指 定 邮 箱 进 行

报名及材料报送。

3. 组织推选。由 活 动 专 家 委 员 会

依 据 公 平 、公 正 、公 开 的 原 则 开 展 ，最

终 选 出 的 作 品 和 项 目 名 单 在 省 文 旅 厅

网站公示 7 个工作日，接受社会监督。

4. 结 果 公 布 。 公 示 名 单 经 审 定

后 ，向 社 会 公 布 。 举 行“ 山 西 文 化 记 忆

之 夜 ”颁 奖 典 礼 ，发 布“ 山 西 文 化 记 忆 ”

LOGO（形 象 标 识）和 首 批“ 百 姓 心 中

的 山 西 文 化 记 忆 ”项 目 ，由 著 名 文 化 人

现 场 朗 诵 颁 奖 词 ，播 放 项 目 专 题 片 。

向 推 荐 人 颁 发“ 山 西 文 化 记 忆 大 使 ”奖

杯、证书。

第二阶段：成果转化
1. 推 出“ 山 西 文 化 记 忆 ”旅 游 打 卡

地 。 结 合“ 游 山 西·读 历 史 ”旅 游 产 品

线 路 开 发 工 作 ，推 出“ 山 西 文 化 记 忆 ”

旅 游 打 卡 地 ，开 展 面 向 国 内 外 游 客 的

市场化产品研发工作。

2. 推 出“ 山 西 文 化 记 忆 10 系 列 ”旅

游打卡地图。由推选出的 10 大文化记

忆 景 区 设 计 创 意 印 章 ，为 持 有 打 卡 地

图 的 游 客 盖 章 留 念 ，集 齐 10 枚 印 章 的

游 客 可 获 得 山 西 旅 游“ 大 礼 包 ”奖 励

（内 含 纪 念 奖 章 、免 费 门 票 、酒 店 打 折

券等）。

3. 开发主题文创产品。围绕“山西

文化记忆”设计开发富有历史文化内涵、

贴 近 生 活 的 特 色 旅 游 纪 念 品 、文 创 产

品。加速落地，推动旅游场所、文化文物

单位等加强文创商品线上线下售卖。

4. 联合中国邮政发行“山西文化记

忆”系列纪念邮票和明信片。

“山西文化记忆”
征集推选活动

公 告

“百姓心中的山西文化记忆”项目

征 集 首 批“ 山 西 文 化 记 忆 ”项 目

20 个 ，针 对 每 个 入 选 的 文 化 项 目 ，遴

选 3— 5 位 推 荐 词 理 由 充 分 、颁 奖 词 撰

写 优 美 且 具 有 代 表 性 的 推 荐 人 ，作 为

文 化 地 标 见 证 群 体 ，颁 发“ 山 西 文 化

记 忆 大 使 ”奖 杯 、证 书 ，奖 金 各 1000

元 ，同 时 获 得 旅 游 景 区 门 票 等 奖 励 。

入 选 项 目 将 获 得“ 山 西 文 化 记 忆 项

目 ”牌 匾 。

“山西文化记忆”视觉形象设计奖

设 采 用 奖 1 名 ，奖 金 及 著 作 转 让 费

5 万 元 。 设 入 围 奖 各 5 名 ，奖 金 及 著 作

转让费各 2000 元。


