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第十一届四川国际旅游交易博览会举办
2025“安逸四川 玩转天府”文化和旅游消费季启动

本 届 旅 博 会 共 有 来 自 30 个 国 家（地 区）

的 外 宾 参 会 ，约 300 家 境 内 外 企 业 参 展 ，60

余 家 境 内 外 采 购 商 和 重 点 旅 行 商 组 团 洽 谈

交易。

本 届 旅 博 会 以“6+10+10”形 式 立 体 呈

现，即六大核心活动、十大专业展区、十大配

套 活 动 。 其 中 ，六 大 核 心 活 动 是“ 乐 山 之

夜”、嘉宾巡馆、开幕式、主题交流活动、洽谈

交 易 会 、旅 游 线 路 考 察 ；十 大 专 业 展 区 分 别

为 低 空 飞 行 展 区 、旅 游 装 备 展 区 、四 川 文 旅

展区、银发旅游展区、天府美食展区、文旅消

费 展 区 、旅 游 目 的 地 展 区 、文 旅 演 艺 及 创 新

展区、文博创意展区、主宾特展展区；十大配

套 活 动 是 行 业 协 会 交 流 、展 商 文 旅 产 品 推

介 、2025 峨 眉 山 越 野 挑 战 赛 、2025 安 逸 生 活

巨星演唱会、“跟着美食游四川”宣传推广活

动 、国 潮 音 乐 展 演 、2025 安 逸 四 川 文 旅 线 上

宣 传 推 广 季 、2025“ 五 一 ”乐 山 文 旅 集 市 、世

界 石 窟 遗 产 艺 术 作 品 联 展 和 川 渝 美 术 书 法

作品巡展。

开 幕 式 上 签 约 的 文 旅 项 目 涵 盖 多 个 领

域 ，包 括 巴 蜀 文 化 旅 游 走 廊 音 乐 基 地 项 目 、

峨 眉 山·灯 彩 文 化 旅 游 度 假 区 项 目 、成 都 百

联 奥 特 莱 斯 项 目 、成 都 市 内 免 税 店 项 目 、资

阳 文 旅 数 字 化 项 目 、南 充 零 碳 旅 居 驿 站 项

目、兴文石海全景沉浸式演艺科普场景提升

项 目 、盐 源 达 组 乡 村 振 兴 和 文 旅 提 升 项 目

等，总金额达 88.8 亿元。

与 此 同 时 ，以“ 畅 游 四 川 云 享 安 逸 ”为

主 题 的 2025 安 逸 四 川 文 旅 线 上 宣 传 推 广 季

同 步 开 启 。 这 是 旅 博 会 会 场 首 次 搬 上“ 云

端 ”，联 动 文 化 和 旅 游 主 管 部 门 、文 旅 商 家 、

新 兴 媒 体 、网 红 达 人 参 与 创 作 ，通 过 四 川 文

化旅游宣传推广联盟成员单位共同助力，将

四 川 得 天 独 厚 的 文 旅 资 源 和 丰 富 多 元 的 文

旅产品通过新媒体平台聚合传播。

300家境内外企业参展

签约总金额 88.8亿元

全域全龄全季全时

系列惠民活动玩转天府

2025“ 安 逸 四 川 玩 转 天 府 ”文 化 和 旅 游

消 费 季 也 在 旅 博 会 期 间 启 动 ，全 省 20 个 市

（州）分 会 场 活 动 同 步 举 行 。

中 国 戏 剧 梅 花 奖 获 得 者 王 玉 梅 等 用 沉

浸 式 情 景 演 艺 的 方 式 推 介 了 以“ 国 风 国 潮

游 、民 谣 山 水 游 、影 视 打 卡 游 、夜 色 奇 遇 游 、

亲 子 童 趣 游 、动 感 天 府 游 ”为 主 题 的 新 产

品 、新 线 路 、新 活 动 ，邀 请 全 球 游 客 体 验 四

川 旅 游 的 无 穷 魅 力 。

为 进 一 步 激 发 四 川 入 境 旅 游 的 潜 力 ，

此 次 活 动 首 发 入 境 游 一 卡 通 等 新 产 品 ，让

入 境 游 客 畅 游 四 川 更 便 捷 、更 实 惠 。 其 中 ，

中 国 银 行 联 合 智 游 天 府 公 司 、成 都 天 府 通

推 出“ 数 字 人 民 币 一 卡 通 ”，为 入 境 游 客 提

供 四 川 100 多 个 景 区（点）专 属 预 订 通 道 和

美 食 折 扣 ；四 川 银 行 推 出 的“ PandaPay 卡 ”

关 联 3 万 多 家 商 户 ，持 卡 可 免 费 畅 游 30 家

景 区 。

此 外 ，四 川 还 发 布 了“ 百 城 百 区 ”“ 百 城

千 站 ”“ 百 城 惠 游 ”3 项 惠 民 行 动 和 系 列 文 旅

消 费 惠 民 措 施 。 其 中 ，“ 安 逸 四 川 百 城 惠

游 ”行 动 将 发 挥 国 家 文 化 和 旅 游 消 费 示 范

（试 点）城 市 作 用 ，鼓 励 各 地 把 更 多 优 质 资

源 投 向 文 旅 领 域 ，围 绕“ 吃 住 行 游 购 娱 ”，推

出 消 费 券 、消 费 满 减 、积 分 奖 励 兑 换 、抽 奖

等 各 项 优 惠 ，鼓 励 各 地 结 合 实 际 ，围 绕 特 色

节 点 开 展 景 区 门 票 优 惠 ，并 围 绕“ 一 老 一

小 ”客 群 推 出 定 向 优 惠 举 措 和 优 惠 产 品 。

“ 安 逸 四 川 百 城 百 区 ”行 动 以 国 家 文 化

和 旅 游 消 费 示 范 城 市 及 试 点 城 市 、国 家 级

夜 间 文 化 和 旅 游 消 费 集 聚 区 为 重 点 ，联 合

当 地 市 场 主 体 举 办 区 域 性 文 化 和 旅 游 消 费

促 进 活 动 ，进 一 步 提 高 消 费 便 捷 程 度 ，推 动

重 点 文 化 和 旅 游 消 费 场 景 受 理 境 内 外 发 行

的 银 联 卡 刷 卡 、银 联 二 维 码 支 付 服 务 ，切 实

满 足 老 年 人 、外 籍 来 华 人 士 等 群 体 多 元 化 、

个 性 化 支 付 需 求 。

“ 安 逸 四 川 百 城 千 站 ”行 动 推 出 补 能 优

惠 、购 物 满 减 、服 务 保 障 等 自 驾 游 惠 民 措

施 ，甄 选 中 国 石 化 综 合 服 务 站 点 ，升 级 为 自

驾 游 综 合 旅 游 服 务 驿 站 ，提 供 一 站 式 旅 游

服 务 ，满 足 自 驾 游 客 多 样 化 需 求 。

项目签约仪式

旅博会期间，四川正式发布了熊猫专列·

成都号和适老化旅游专列“锦绣山河号”相关

产品，推出“躺游四川”新玩法。

熊猫专列·成都号是由中国铁路成都局

与 成 都 文 旅 集 团 携 手 打 造 的 第 三 代 熊 猫 专

列。车身以“山河律动”为主题，灵感源于贡

嘎雪山、西岭雪山等山脉。18 辆豪华列车编

组 、高 星 级 酒 店 标 准 、多 语 种 向 导 、熊 猫 管

家、旅拍摄影、非遗体验……熊猫专列·成都

号不仅颜值在线，相关配套设施和服务也再

次升级，为乘客提供 24 小时高品质服务。

此外，聚焦老年游客的需求，四川还特别

推出了适老化、普惠型银发旅游专列——“锦

绣山河号”，助力银发一族追寻“诗与远方”。

从成都崇州到青城山，从淮州新城到沱

江大桥，从洛带古镇到金龙长城，从达州金垭

到北川羌寨，从广安“小平故里”到华蓥山石

林，从南充阆中古城到成都金堂，从北川羌城

旅游区到重庆梁平，还有遂宁海龙凯歌景区、

雅安牛背山景区……本届旅博会还首发 10 条

低空旅游航线，邀请游客邂逅云端上的四川。

开幕当天，10 条低空旅游航线之一的乐

山大佛—峨眉山航线实现首飞，两大世界文

化与自然遗产实现云端相连。这条航线架设

起 时 长 20 分 钟 的“ 空 中 走 廊 ”，为 游 客 提 供

“佛脚触三江，金顶揽九天”的独特视角。

“旅游专列+低空旅游航线”

解锁安逸四川 N种新玩法

值得关注的是，本届旅博会首次设置文

博创意展区，集结故宫博物院、四川博物院、

三星堆博物馆等文博单位，展示文化元素突

出、体验感强的文旅融合新项目。

进入故宫博物院展区，观众瞬间就被琳

琅满目的文创吸引。这里汇聚了故宫近年来

研 发 的 300 余 款 精 品 文 创 产 品 ，包 括 正 在 展

出的“乐林泉——中外园林文化展”随展文创

和环保文创系列产品等，经典书刊如《故宫经

典》系 列 丛 书 、《紫 禁 城》杂 志 及 适 合 青 少 年

阅读的出版物。

本次故宫博物院展区以“传承与创新”为

主题，不仅外观设计方面融入鲜明的故宫建

筑特色，更通过故宫文物南迁历史展示、数字

故宫、非遗与社教互动体验等，全方位展现故

宫承载的中华优秀传统文化的魅力。

青花十六子图盖罐、乾隆款画珐琅白地

蓝花卤壶、青玉谷纹璧……故宫博物院展区

专门设置了 MR 南迁文物数字体验区，观众

可通过混合现实技术，近距离“把玩”曾经历

过南迁的部分珍贵文物。

四川文博专区同样亮点纷呈：三星堆、金

沙遗址等古蜀文明璀璨交融，都江堰、东风堰

等古代工程惠泽万民，乐山大佛、安岳石刻等

古代石窟辉映古今，邓小平故居、朱德故居等

革命文物赓续火种……

在四川博物院数字文创“智衣衿”一体机

前 ，不 少 老 年 人 排 着 队 体 验“ 一 键 换 装 ”，将

传统纹样穿上身。“一开始也是图个新鲜，没

想到这个机器可以换脸穿上传统服饰，仿佛

看 到 了 年 轻 时 的 自 己 。”今 年 72 岁 的 骆 大 爷

家住四川国际旅游交易博览中心附近，在旅

博会开幕后就“抢鲜”体验文旅新科技。

从故宫博物院家庭音乐剧《甪端》让文物

“ 活 起 来 ”，到 千 余 件 精 品 文 创 让 文 物“ 可 带

走”，文物创意创新运用不仅成为四川旅博会

的亮点，更以“科技+文化”的沉浸式体验，生

动诠释了文旅融合如何赋能美好生活。

故宫博物院领衔

文博创意展区让文物触手可及

四川旅博会期间还举行了“文旅融合·美好

生活”主题交流活动。文旅行业专家和重点企

业负责人齐聚峨眉山市，聚焦文旅消费、数智赋

能、入境旅游等行业热点话题，探索“文旅融合

高质量发展”的创新路径，助力区域文旅产业转

型和入境旅游提质增效。

“我们的旅游消费市场已经与此前发生了

很大不同。”中国社会科学院旅游研究中心秘书

长金准率先抛出了自己的观点。在他看来，中

国文旅呈现出超大规模、年青潮、双循环等特

点，城市休闲与城市旅游形成文化关系，游客的

高频出行也将推动相关产业链互动更为紧密。

“当前文旅消费发生了一系列结构性的变化，需

要提升信息掌控力、科技创新力等，紧抓新的消

费热潮，激发市场活力。”

腾讯云副总裁、腾讯文旅负责人方腾飞认

为，新的消费周期催生了游客新价值需求，旅游

者需要高浓度、全沉浸、超治愈的情绪价值场景

营造，而 AI技术变革则为文旅融合带来了更多

的发展机遇和应用场景。如智能服务重构方

面，可以带来新的行程定制设计、旅游智能体与

交互服务、多语言服务体验；而在产品体验和业

态升级方面，则可能带来数字化产品体验以及

项目开发与业态的提升。

“文旅融合的关键是在吃住行游购娱各个

环节体现文化，而并非仅仅参观某一个文化景

点。”中国旅游协会休闲度假分会副会长曾博伟

从文旅融合的基本背景、总体方向、主要路径三

大方面分享了见解。在他看来，文化和旅游惠

民活动之间联动有多种形式，例如非遗展演、文

化表演、文化讲座等公共文化活动进旅游景区、

进旅游度假区、进乡村旅游点；街头艺术增加旅

游目的地的烟火气和亲和力等。“文化事业和旅

游产业的融合，需要丰富旅游场所公共文化活

动内容，让更多文化事业在旅游产业市场中得

到弘扬。”

中旅途易首席运营官刘会元则剖析了入境

旅游市场的特点与趋势。“随着入境游客数量的

增加和旅游消费需求的多样化，未来入境旅游

市场的消费潜力将进一步得到释放。”刘会元认

为，随着海外网红在社交平台分享的中国旅行

见闻形成示范效应，外国游客不再满足于传统

的跟团游，更青睐以家庭为单位的私人定制旅

行团、自由行等模式。“四川拥有良好的文旅资

源和文化影响力，通过产品创新、服务优化、提

高国际交通可进入性，进一步构建数字旅游服

务体系、拓展数字营销渠道与方式、创新数字文

旅产品与体验等，不仅能推动入境游市场更加

红火，也将提升四川的国际影响力与吸引力。”

交流活动现场，本届旅博会主题市——重

庆市武隆区和四川省多个市州还进行了文旅主

题推介，集中推出川渝地区文旅资源和线路产

品，展示文旅融合新思路、新场景、新模式。

（本版图片除署名外，均由主办方供图）

聚焦消费升级与数智赋能

“解码”文旅融合新趋势

境外嘉宾在展馆内与智能机器人互动精彩表演吸引了众多嘉宾驻足欣赏

乐山大佛 刘慧 /摄

水木年华组合倾情推介

“文旅融合·美好生活”主题交流活动 潘阳薇 /摄

4 月 25 日，由四川省

文化和旅游厅、乐山市政

府共同主办的第十一届

四川国际旅游交易博览

会（以下简称“旅博会”）

在乐山开幕。

四川国际旅游交易

博览会是四川省倾力打

造的全省唯一旅游专业

展会，2014 年至今已举

办十届。经过十年的打

造提升，旅博会持续发挥

城市宣传营销载体、产业

招商引资平台、政府对外

交流合作窗口的作用，实

现了“以会促投、以会促

宣、以会促建”的目标。

本届旅博会邀请亚

太旅游协会、中国—东盟

中心作为支持单位，乌兹

别克斯坦和我国吉林省、

重庆市武隆区分别作为

主宾国、主宾省和主题

市。展区面积超 3 万平

方米，设置了室内专业展

区与室外互动体验区，展

陈内容全面体现文旅新

业态、新技术、新产品，

为参展商和市民、游客提

供沉浸式互动体验。


