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产能是品质的核心砝码 营销是酒旅融合的重要推动力

美丽的赤水河，越崇山，穿峻岭，自西奔来，孕育出醉人琼浆。
漫步古朴的贵州省遵义市仁怀茅台镇，向居民询问当地哪家厂规模大，祥康酒业榜上有名。
当地居民的认可，是祥康酒业优势所在。

祥 康 酒 业 投 资 茅 台 古 镇 ，入 局 酱

酒 赛 道 ，是 一 种 情 怀 、一 种 视 野 、一 种

格局。

祥康酒业位于茅台镇 7.5 平方公里

核 心 产 区 ，投 资 100 余 亿 元 ，建 设 标 准

化 生 产 车 间 28 栋 、窖 池 1366 口 ，占 地

2000 余亩，年产茅派大曲坤沙酒 1.2 万

吨 ，按 照“ 不 到 年 份 不 卖 酒 ”的 品 质 保

障，储存 4.6 万吨坤沙基酒，是茅台镇为

数不多的年产酱酒过万吨的企业之一。

千 里 赤 水 琼 浆 梦 ，十 年 醇 酒 举 世

惊。百亿投资，厂凌河旁。千口窖池，

十年陈酿。万吨琼浆，玉液飘香。

目 前 ，祥 康 酒 业 正 在 筹 备 启 动 建

设二期规划项目，包括五星级酒店、酒

文 化 及 红 色 文 化 旅 游 综 合 馆 、酱 香 酒

文 化 展 览 馆 、全 国 品 酒 调 酒 大 师 工 作

室 和 酱 香 酒 商 学 院 ，总 占 地 面 积 超 过

200 亩，建筑面积达 25 万平方米。

数 据 是 祥 康 酒 业 坚 守“ 实 力 才 是

硬指标”的生动诠释，是茅台镇民营酒

企翘楚的形象展现。

有 一 种 匠 心 ，历 经 时 光 传 承 ，始 终

如一。

有 一 种 意 志 ，历 经 十 年 磨 砺 ，锋 刃

锐利。

祥康人牢记“酱酒是时间陈酿的价

值”，秉承传统的“12987”纯粮酿造工艺，

坚守“没有老酒，哪来好酒”的信念，坚持

十年时间“只酿酒，不卖酒”，让滴滴琼浆

都是时间沉淀的精华，淬炼酒中上品。

造 坤 沙 酱 酒 ，成 匠 心 之 酿 ，得 经 典

酱 香 。

—— 独 特 的 产 区 。 祥 康 酒 厂 地 处

“ 中 国 酒 镇 ”茅 台 镇 赤 水 河 畔 ，离 茅 台

厂址仅 700 米。得天独厚的水源，温润

宜人的气候，西晒较长的日照，净化水

质的红壤，微生物群的聚集，成就了祥

康酱酒独特的酱香口感。

—— 原 料 的 保 证 。 自 然 生 态 优 越

的 原 料 产 地 是 祥 康 酱 酒 的“ 第 一 生 产

车 间 ”。 从 红 珍 珠 989 红 缨 子 高 粱 ，到

生 态 种 植 的 6 万 亩 红 缨 子 高 粱 基 地 ，

确保了高品质的主要原料。

——专家的品控。组建起 12 人的

高 水 平 酿 酒 师 、品 评 师 团 队 ，严 格 把

控、精益求精，酿造香醇甘露。

—— 时 间 的 价 值 。 5 年 是 酱 酒 基

本年份，10 年才算得上好酒。十年来，

祥 康 存 储 了 4 万 余 吨 年 份 好 酒 ，为 高

品质好酒市场注入了活力因子。

这 是 祥 康 酒 业 坚 守“ 品 质 才 是 硬

资本”的生动说明，是祥康酒业强品质

的佐证。

吉 祥 安 康 是 人 民 对 生 活 的 美 好 向

往 和 追 求 ，祥 康 酒 业 以“ 祥 康 ”二 字 作

品牌，体现了以人为本、服务社会的博

大情怀。

祥 康 人 将“ 福 、禄 、寿 、喜 ”文 化 元

素融入滴滴美酒中，形成“万家福伴万

家 康 ，万 家 祥 康 ”的 文 化 表 达 ，构 建 酒

业的“祥康符号”。

祥 康 人 以 敢 为 人 先 的 精 神 ，提 升

酱 酒 境 界 ，创 建 酱 酒 企 业 独 树 一 帜 的

平 台 ，用 平 台 化 战 略 思 维 ，推 动 产 业

发 展 。

祥 康 人 以 与 时 俱 进 的 智 慧 ，构 建

大 数 据 营 销 推 广 体 系 ，推 动 产 品 与 消

费者紧密结合。

祥 康 人 以 天 下 大 同 的 理 念 ，共 建

“您中有我，我中有您”的商业体系，从

共享共赢着手，建立利益联结机制。

祥 康 人 以 永 不 停 歇 的 脚 步 ，通 过

“ 酱 酒 + ”一 极 多 强 的 驱 动 战 略 ，用 价

值 数 百 亿 的 祥 康 好 酒 ，让 四 海 宾 朋 同

享祥康味道。

酒旅融合发展的路径

轻型创富，为志同道合之士提供创富渠道。

突破酒业卖货思维，做到“厂商共建、共荣、共享”。

品质为王，让消费者爱上祥康酒业产品。

坚 守“ 让 消 费 者 喝 上 纯 正 坤 沙 好 酒 ”的 核 心 理 念 ，确 保 每 一 瓶

酒 都 是 酱 香 型 好 酒 ，符 合 不 同 消 费 者 的 需 要 ，让 渠 道 合 作 商 有 产 品

溢 价 。

产品订制，让个性化产品适应市场。

针 对 商 会 、企 业 、婚 庆 等 23 个 类 别 ，与 包 材 厂 全 面 深 化 合 作 ，打

造“好酒好生活、订制在祥康”系列订制体系。

文创开发，让产品符号成为新亮点。

跨界文化、体育等，联合推出祥康特制高端系列酒，供向特定人群。

畅游贵州，让消费者体验多彩贵州神韵。

消 费 祥 康 酒 业 产 品 得 积 分 ，免 费 游 多 彩 贵 州 。 购 祥 康 黔 景 酒 免

费体验多彩贵州，给消费者实实在在的回馈。

酒旅融合，让酱酒升值空间扩大。

组 织 全 国 游 客 到 集 团 参 观 考 察 ，推 出“ 封 坛 祥 康 酱 酒 ，财 富 价 值

扩张”等系列活动。

抓住酱酒商机
酒旅融合正当时

—— 贵 州 祥 康 泽 福 酒 业 有 限 公 司 、贵 州 黔 景 国 际 旅 行 社 有 限 公 司

董事长曾广超谈酒旅融合

共赢是硬道理

如今，“酒+旅游”已经成为贵州乃至全国酒业的重要发展途径。

酒 旅 融 合 作 为 酒 业 发 展 的 新 方 向 ，正 逐 渐 成 为 酒 企 为 消 费 者 提 供

与创造“美好生活”的新方式。

酒旅融合下如何创新发展？如何让渠道合作商实现高效运营？针

对这些问题，贵州祥康泽福酒业有限公司、贵州黔景国际旅行社有限公

司董事长曾广超进行了解答。

创新融合是精准选择的必然路径

“当前许多酒企，都看准‘诗和远方’加入酒的营销体系中。”曾广超

认 为 ，祥 康 酒 业 集 团 处 于 茅 台 镇 核 心 产 区 ，从 集 团 的 产 能 规 模 、酿 酒 工

艺上看，都十分具有体验性和观赏性。

“酒旅融合，我们融合茅台镇酿酒工艺与多彩贵州精品旅游。”曾广

超介绍，为了做精做实酒旅融合这篇大文章，结合多彩贵州特色旅游资

源 ，祥康推出了“‘村超 ’‘村 BA’体旅融合之旅 ，神奇山水、生态自然之

旅，醉美酱香、多彩文化之旅，世遗风景、清爽自然之旅，中国天眼、国之

重器之旅”等精品线路，还推出了“购祥康好酒、免费游贵州”“购祥康好

酒，积分游贵州”多项优惠政策。

综合运营是快速发展的核心要件

如何加入祥康酒业酒旅融合新赛道？曾广超认为：“要成为有一定

规模、一定品牌效应的酒企渠道合作商，加入的门槛是比较高。”

“ 祥 康 酒 业 在 酒 旅 融 合 上 ，始 终 坚 守‘ 他 有 我 精 、他 无 我 有 ’的 商 业

思想 ，打造‘平台出品牌+公司出产品+客商出资源+酒旅出成果 ’一体

化 的 新 型 商 业 模 式 。”曾 广 超 说 ，祥 康 酒 业 酒 旅 融 合 重 点 是 成 立 省 级 公

司 、县 级 分 公 司 ，打 造 酒 旅 融 合 创 新 发 展 综 合 运 营 平 台 ，让 每 一 位 合 作

者、加盟者在体系维度中有所为，绽放人生价值。

降低风险是对渠道合作的实际保护

曾广超介绍，从祥康酒业的产品品质上讲，企业只向消费者售纯粹

坤 沙 酒 ；从 商 业 体 系 上 讲 ，企 业 历 时 5 个 多 月 的 调 研 ，推 出 了 18 套 酒 旅

融合商业解决方案，每一套解决方案都给消费者、分公司留出足够的优

惠，总部保持微利运行。

曾广超说，目前，祥康酒业正重构运营逻辑、构建新媒体运营矩阵，

以新体验、新传播、新玩法，实现品牌宣传大众化、酒旅融合纵深化。

曾广超介绍，祥康酒业推出了 10 套多维的利润分配方案，推出了 6

项维商护商政策，保护好省、县“两级”公司利润。
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