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以短视频为突破口 横店故事大放异彩
近 年 来 ，短 视 频 大 火 。 国 家 5A 级

旅 游 景 区 横 店 影 视 城 ，利 用 其 大 规 模

影 视 拍 摄 基 地 的 优 势 ，抓 住 短 视 频 流

量 密 码 ，围 绕“ 横 店 穿 越 时 空 的 旅 行 ”

这 一 影 视 风 浓 郁 的 推 广 主 线 ，推 动 资

源 融 合 ，做 到 内 容 IP 化 、流 量 精 细 化 、

传播整合化，将“横店故事”以更生动、

更具象化的方式传递给游客。

2022 年 前 10 个 月 ，横 店 影 视 城 生

成 视 频 1500 余 支 ，播 放 量 4.2 亿 余 次 ，

其 中 ，播 放 量 10 万 次 以 上 的 共 计 95

支 ，100 万 次 以 上 的 共 计 24 支 ，向 游 客

多角度、全方面展示了这个有梦想、发

光发热的影视小镇。

产品视频品牌化
品牌视频创意化

品 牌 与 内 容 结 构 化 关 联 ，才 能 突

破传统视频的局限。横店影视城生成

大 量 视 频 产 品 ，力 争 为 游 客 营 造 强 烈

的“氛围感”，通过产品亮点的软植入，

积 极 调 动 游 客 的 情 绪 ，引 发 深 层 次 共

鸣，达成“种草”效果。围绕“吃在电影

里”“住在电影里”“玩在电影里”“泡在

电影里”等主题，就美食、文创周边、代

言人棉花娃娃、游乐设施、销售活动等

生成产品创意视频 1000 余支。

品 牌 视 频 决 定 了 品 牌 的 调 性 ，影

响游客对品牌的认知和定位。为强化

横 店 休 闲 度 假 游 标 签 ，凸 显 品 牌 形 象

和 特 色 ，横 店 影 视 城 结 合 自 身 影 视 IP

的 优 势 ，围 绕 代 言 人 、达 人 攻 略 、影 视

秀 、品 牌 活 动 等 ，共 生 成 品 牌 侧 视 频

770 余支，海量视频积累为内容池的打

造奠定了基础。

文旅融合
沉淀影视体验度假区内容池

流 量 池 的 沉 淀 ，是 为 了 呈 现“ 横

店 +”的 更 多 业 态 ，让 游 客 对 横 店 影 视

城只是拍戏的认知到影视体验度假区

转变，看到这座小镇更多可能性。

横店影视城已建成 20 多个影视拍

摄基地（景点），涉及体育、文创、会务、

商 贸 、客 运 、娱 乐 、研 学 等 产 业 。 这 一

强 大 的 资 源 配 置 ，为 短 视 频 创 作 提 供

了 强 有 力 的 先 天 条 件 。 其 中 ，沉 浸 式

体验秀《我在横店当群演》不仅是横店

影 视 城 众 多 影 视 秀 中 的 一 个 ，更 是 以

影 视 秀 带 动 短 视 频 账 号 的 优 秀 案 例 。

“西门吹雪”就是凭借揭秘影视片场的

拍 摄 花 絮 ，晋 升 为 横 店 影 视 城 头 部 达

人 ，现 已 拥 有 800 万 粉 丝 ，他 们 通 过 短

视 频 内 容 输 出 ，让 更 多 的 游 客 了 解 片

场的故事，通过与游客的近距离互动，

让 游 客 成 为 剧 中 人 ，亲 身 体 验 拍 戏 的

乐趣。

不 仅 如 此 ，今 年 横 店 影 视 城 就“横

总家的 xx”生成了系列视频，如结合艺

术团上千名演员、篮球队资源，辅以主

流景区场景的转变，生成了《横店国风

起》《篮球也国潮》等主题视频，实现了

跨领域传播；当然，在凸显影视穿越等

元素的前提下，横店影视城紧跟热点，

针对大交通改变，生成《金义东轨道交

通一线牵》，以及以小人物成长切入讲

述横店小镇发展历史的《吾亦吾 吾非

吾》等。

今 年 ，影 视 城 推 出 了《横 店 剧 本

杀》、《横店游戏江湖》产品视频、《横店

元 宇 宙》概 念 片 等 3 支 宣 传 片 ，为 广 大

影视爱好者和游客呈现了一场场趣味

横 生 的 视 听 享 受 。 其 中 ，《横 店 元 宇

宙》入 围 了 浙 江 省“ 诗 画 江 南 活 力 浙

江”短视频大赛专业组。

2022 年 ，横 店 影 视 城 以 视 频 为 突

破 口 ，加 大 了 与 主 流 媒 体 的 联 动 ——

承制中秋节“明月知我云歌会”MV，并

在 自 有 平 台 进 行 联 合 宣 发 ，相 关 视 频

播放量总计达 196 万余次，让更多有品

位 、有 态 度 、有 体 验 、有 深 度 的 影 视 体

验产品被越来越多的人看见。

搭建短视频矩阵
探索新型推广形式

随 着 达 人 营 销 火 爆 ，横 店 影 视 城

设 立 了 MCN 机 构 ，并 联 合 销 售 部 门 ，

通 过 抖 音 等 新 媒 体 短 视 频 平 台 ，整 合

横 店 影 视 城 内 外 部 资 源 ，以 孵 化 团 购

达 人 、生 产 内 容 、账 号 运 营 、产 品 推 广

等 为 主 营 业 务 ，目 前 旗 下 已 有 39 位 达

人，致力于品牌价值提升，助推流量变

现 。 而 下 属 各 酒 店 、景 区 也 设 立 了 垂

类视频账号，包括腾讯视频号试水，利

用私域流量，围绕日常产品、节点性政

策进行持续的内容输出。

近 年 来 ，无 论 是 电 商 还 是 主 流 媒

体 ，流 量 资 源 的 获 取 成 本 都 在 持 续 上

升，且相较于传统的广告投放，以优质

内 容 紧 跟 游 客 需 求 ，才 是 赢 取 人 心 的

关 键 。 横 店 影 视 城 深 谙 此 道 ，将 目 光

聚焦于不同类型的达人推广。

对 横 店 影 视 城 而 言 ，影 视 是 核 心

IP，而 场 景 的 多 元 化 、活 动 的 多 样 化 ，

需要对邀请的达人标签更加明确。达

人 创 作 者 ，在 各 自 社 交 领 域 里 扮 演 着

重要角色，找到相匹配的达人，才能做

到“1+1>2”的效果。

媒 体 矩 阵 的 搭 建 ，特 别 是 达 人 库

的梳理，有利于品牌角色化，与游客在

特 定 场 景 建 立 关 联 。 2022 年 ，横 店 影

视 城 针 对 文 旅 行 业 出 游 高 峰 节 点 ，以

影 视 、古 风 、亲 子 家 庭 、闺 蜜 、拍 摄 、技

术 流 等 类 型 ，生 成 视 频 264 支 ，播 放 量

1 亿余次。

未 来 ，横 店 影 视 城 将 紧 紧 围 绕 打

造“全国最优的影视体验度假目的地”

这 一 核 心 目 标 ，进 一 步 创 新 视 频 内 容

及推广形式，尝试以音乐为载体、视频

为表现形式，继续讲述横店故事，诠释

品牌新玩法。 （刘晓雪）

广 东 清 远 古 龙 峡 森 林 探 险 王 国

是 国 家 4A 级 旅 游 景 区 ，依 托 峡 谷 、森

林、瀑布等独特地形地貌，自上而下、

立 体 开 发 了 集 玻 璃 观 光 、森 林 挑 战 、

自然观光、漂流运动等于一体的综合

型景区。

近 年 来 ，古 龙 峡 通 过 短 视 频 营

销 ，深 挖 流 量 市 场 ，从 传 统 景 区 的 思

维 中 破 圈 ，向“ 网 红 景 区 ”转 型 ，突 破

了地域地形和季节性限制，向综合性

多元化景区迈进，取得了成效。

“无心插柳”敲开了
短视频营销大门

2018 年 ，彼 时 的 古 龙 峡 景 区 刚 刚

完 成 了 提 档 升 级 ，集 悬 空 玻 璃 平 台 、

玻璃悬廊、玻璃栈道、玻璃吊桥、玻璃

天镜、玻璃直播间于一体的玻璃大峡

谷 面 世 ，提 升 了 景 区 的 核 心 景 观 质

量。然而，作为一个原本以漂流为主

要吸引物的景区，新建的玻璃大峡谷

知名度不高，亟需市场培育。

正 当 景 区 管 理 方 一 筹 莫 展 之 际 ，

一只野猪打破了这个僵局。

2018 年 初 冬 ，一 只 野 猪 闯 入 了 古

龙峡景区内的悬空玻璃平台，被眼前

的悬空景色吓得脚软，直接趴在了平

台 之 上 。 看 守 玻 璃 桥 的 保 安 发 现 后

犯 难 了 ，因 为 玻 璃 桥 上 不 宜 追 抓 野

猪 ，只 能 用 扫 帚 慢 慢 驱 逐 。 这 个 过

程，小野猪的“胆战心惊”让人啼笑皆

非 ，也 被 人 拍 摄 下 来 ，并 上 传 到 视 频

网站，没想到引来了大量关注。

古 龙 峡 景 区 负 责 人 徐 伟 跃 介 绍 ，

凭借“野猪误闯玻璃桥”的视频，古龙

峡被腾讯新闻、网易新闻等多家平台

宣传，收获了全国各地网友的广泛关

注，“野猪在高空玻璃桥上劈叉”和景

区 工 作 人 员 安 全 护 送 野 猪“ 回 家 ”等

视 频 激 发 用 户 的 评 论 、点 赞 和 分 享 。

古 龙 峡 景 区 借 此 打 开 了 短 视 频 营 销

的 思 路 ，走 上 了 全 新 的 营 销 之 路 。

2019 年凭借云天玻霸、古龙九瀑等景

点 ，古 龙 峡 接 待 游 客 量 突 破 290 万 人

次，短视频营销初见成效。

打造网红产品
触发游客分享

在 徐 伟 跃 看 来 ，一 个 旅 游 目 的 地

要 火 ，核 心 还 是 依 靠 旅 游 产 品 本 身 。

除了好玩、好看，更重要的是，要给游

客创造一种不同的体验，契合当代人

的喜好。

2020 年 ，古 龙 峡 打 造 了 网 红 河 谷

红桥和古色古香的江南水乡景色，吸

引了无数游客前来游玩打卡和分享，

为景区导流上亿的网络流量。同年 6

月 ，古 龙 峡 打 造 了 通 天 神 掌 、天 空 之

梯和 12 个网红打卡项目，一名游客在

佛 手 起 舞 的 视 频 更 是 在 抖 音 平 台 出

圈，收获数亿流量和百万点赞。

古 龙 峡 通 过 抓 住 当 代 年 轻 人 喜

爱新奇、喜爱刺激和热衷拍照分享的

特 点 ，制 造 了 强 大 的 吸 引 力 ，激 发 游

客 自 主 前 来 打 卡 和 分 享 ，通 过 抖 音 、

视频号等视频平台持续曝光，古龙峡

撬动 12 亿网络流量，多次位居视频平

台风景名胜热度前列。

此 外 ，古 龙 峡 管 理 人 员 意 识 到 ，

旅游达人沉浸式的体验拍摄，让景区

信息不再那么抽象，而是有一种身临

其境之感，在内容上传递了景区更多

的独特内容和实用信息，强化观众的

记 忆 。 古 龙 峡 通 过 跟 旅 游 达 人 的 合

作 ，进 行 沉 浸 式 的 体 验 和 拍 摄 ，全 方

位地展示了古龙峡之美，也因其粉丝

画像更契合景区的目标客群，让传播

变 得 更 具 性 价 比 。 通 过 合 理 的 资 源

整合和营销手段，古龙峡成为广东家

喻户晓的网红景区。

从 2018 年 的“ 野 猪 误 闯 玻 璃 桥 ”

到 2020 年的“佛手视频”的爆火，古龙

峡抓住了短视频营销的风口，率先复

苏。古龙峡每次的爆火并非偶然，而

是 懂 得 利 用 景 区 自 身 资 源 借 力 打 力

实现流量的变现。

进入直播领域
开拓共享经济

今 年 5 月 19 日“ 中 国 旅 游 日 ”，广

东主会场活动在古龙峡举办，拉开了

广 东 漂 流 季 的 序 幕 。 古 龙 峡 景 区 首

次进行了“云开漂”，直播机位的镜头

定格在古龙峡单个落差 17 米的“飞龙

在天”河段，两岸奇峰险峻、河道波涛

汹涌，五颜六色的橡皮艇在激流的跌

宕起伏间“横冲直撞”，古龙峡的漂流

赛 道 展 示 了 它 的 狂 野 不 羁 。 选 手 们

上一秒还被巨浪浸透，下一秒又被翻

滚咆哮的激流带进又一个落差，尖叫

声 、惊 呼 声 、欢 笑 声 随 着 浪 花 回 荡 在

幽深的山谷。隔着屏幕，都能体验到

波涛翻滚的刺激。

在“ 云 开 漂 ”现 场 ，各 大 媒 体 、网

络 达 人 纷 纷 聚 焦 云 端 ，在 抖 音 、微 信

等网络平台进行直播，向全国游客展

示着古龙峡旅游资源，利用云端力量

打 响 景 区 品 牌 ，拓 展 了“ 旅 游 +直 播 ”

的新形态。

“云直播”成为景区保持新鲜感的

利器，古龙峡也一直关注这个领域。

早在 2020 年，古龙峡就利用短视

频 积 攒 的 10 亿 流 量 ，举 办 了“ 清 远 农

家 ”古 龙 峡 云 端 直 播 爱 心 助 农 活 动 ，

在凌空 530 米高的玻璃平台直播室进

行 了 清 远 农 产 品 售 卖 ，仅 仅 2 个 多 小

时 ，就 实 现 农 产 品 销 售 20 万 元 、旅 游

产品销售 160 万元。直播现场气氛热

烈，网上刷屏评论者与立即下单购货

者络绎不绝，像一个现代数字化大集

市 。 借 助“ 景 区 +特 产 +网 红 ”直 播 模

式 、知 名 景 区 的 共 享 流 量 、乡 村 网 红

的 自 然 流 量 、清 远 农 家 的 推 广 流 量 ，

将直播流量变为致富能量。

（陈昱昕）

好看中国短视频优秀案例

佛山南海：用短视频“扮靓”多元旅游生活
在 文 旅 数 字 融 合 发 展 中 ，广 东 省

佛山市南海区文化广电旅游体育局顺

势而为，大胆创新，积极拥抱新媒体营

销 新 模 式 ，抢 抓 微 信 视 频 号 社 交 生 态

的 新 风 口 。 自 2012 年 起 ，南 海 区 文 化

广电旅游体育局便开始为全面助力南

海区创建广东省全域旅游示范区打造

全媒体平台矩阵，组织注册运营“南海

旅游”微博、微信公众号、小程序、微信

视频号、抖音号、小红书及导赏员预约

系统等，不断抢占新兴媒体风口，塑造

更为鲜明立体的活力新南海形象。

借 助 短 视 频 速 成 、通 俗 、交 互 性 强

的 特 点 ，南 海 旅 游 微 信 视 频 号 针 对 南

海特色旅游节庆活动、文艺精品创作、

文物保护利用、文化旅游惠民活动、文

化 旅 游 热 点 推 介 等 开 展 常 态 化 宣 传 ，

打 造 美 食 、旅 游 、千 灯 湖 、桂 城 等 多 个

分类话题。即时、精美、创意的短视频

成 了 实 用 互 动 的 旅 游 资 讯 交 流 平 台 ，

表现亮眼，深受游客喜爱。

短短的 60 秒视频勾勒出南海丰富

多 彩 、富 有 活 力 的 城 市 文 旅 场 景 。 视

频号里既有城市文化旅游规划的高瞻

远瞩，如《南海区重磅发布桑园围水脉

规划》《南海体育中心打造现代化活力

新南海》，又有以具有视觉冲击力的画

面展示文旅特色和亮点的《艺术南海》

《运动南海》，也有如《来狮山古镇叹咖

啡》《南 海 首 家“ 和 园 ”探 店》等 以 生 活

场景为主、接地气的文旅资源介绍，为

市 民 、游 客 提 供 原 创 、新 颖 的“ 吃 喝 玩

乐游购娱”资讯，搭配创新性融媒体直

播，全方位展示南海文旅资源的魅力，

使政策解读更全面、文旅宣传更立体、

惠 民 举 措 更 到 位 。 有 口 碑 度 、传 播 力

的“ 南 海 旅 游 ”精 品 视 频 ，使 大 众 产 生

对“远方”的向往与旅游期望。

2021 年 ，“ 南 海 旅 游 ”微 信 视 频 号

获 评 2021 年 南 海 区 优 秀 政 务 新 媒

体 。 佛 山 市 南 海 区 文 学 艺 术 界 联 合

会 主 席 邵 凯 健 十 分 认 可 短 视 频 营 销

的 作 用 ，他 表 示 ：“ 如 今 ，短 视 频 已 经

成 了 一 种 为 大 众 广 泛 接 受 的 传 播 媒

介 ，以 时 间 短 、信 息 丰 富 、生 动 活 泼 、

可 互 动 的 方 式 展 示 地 方 文 化 ，符 合 受

众 心 理 ，使 南 海 文 旅 宣 传 的 可 读 性 、

活 跃 度 不 断 提 高 ，传 播 力 、引 导 力 、影

响 力 不 断 加 强 。”

在 此 基 础 上 ，视 频 号 运 营 还 需 深

挖 本 地 特 色 ，运 用 能 够 为 大 众 所 喜 爱

和 接 受 的 方 式 去 创 新 ，才 能 更 好 地 发

挥新型传播方式的效能。南海通过包

装创意、非遗传承等丰富视听体验，使

扒 龙 舟 、醒 狮 等 优 秀 传 统 文 化 正 成 为

流量和能量兼备的“网红”。

来 自 西 樵 镇 民 乐 小 学 的 元 气 狮 乐

仔为梦想而战，不畏艰难；来自里水信

义 龙 狮 俱 乐 部 的 爱 心 狮 阿 洪 ，传 承 明

信 义 、存 大 爱 的 传 统 美 德 …… 传 统 鼓

点音乐响起，“南海狮团”12 狮在“南海

旅游”视频号逐个展现风采，当自强的

魄 力 担 当 、元 气 满 满 的 萌 狮 代 表 等 纷

纷以“国潮+城市”的元素，在镜头前展

现醒狮传统文化与现代城市生活的相

融 相 合 。 作 为 醒 狮 发 源 地 ，南 海 不 仅

全 力 传 承 醒 狮 文 化 ，更 将 其 融 入 城 市

发 展 。 2 月 26 日 ，首 届“ 南 海 狮 团 诞 ”

举 办 ，12 只 醒 狮 从 南 海 区 现 存 的 2700

多 支 狮 队 中 脱 颖 而 出 ，成 为 南 海 文 化

传播大使。“南海旅游”视频号开辟“雄

狮 响 南 海 ”“ 如 果 雄 狮 少 年 有 真 人 版 ”

等话题，短视频一经发布便掀起热潮，

让年轻人通过更具网感的手段与方法

感 受 南 海 醒 狮 的 魅 力 ，令 武 术 和 龙 狮

文化“可触可感”“又潮又酷”。

“ 南 海 旅 游 ”视 频 号 不 仅 成 了 南 海

向 世 界 展 现 传 统 文 化 的 一 扇 窗 口 ，更

持 续 为 文 旅 消 费 添 薪 加 火 ，让 文 字

“ 动 ”起 来 ，更 有 利 于 传 播 。 今 年 4 月 ，

南 海 启 动“ 微 度 假 ，到 南 海 ”南 海 文 旅

消 费 券 活 动 ，多 批 次 发 放 超 1000 万 元

文 旅 消 费 券 。 活 动 期 间 ，“ 南 海 旅 游 ”

视频号以多视角、多维度、多创意呈现

文 旅 商 家 的 亮 点 ，发 布 10 条 特 色 旅 游

线 路 视 频 、6 条 创 意 视 频 ，吸 引 市 民 抢

券、用券，助力提升消费券核销率。活

动 惠 及 市 民 212549 人 次 ，间 接 拉 动 文

旅消费近 2 亿元。

此 外 ，围 绕 千 灯 湖 中 央 活 力 区 、千

灯湖入选国家级夜间文化和旅游消费

集聚区等主题，南海旅游策划“千灯湖

十二时辰”系列精品视频，将千灯湖文

化旅游资源亮点、特点通过简易化、通

俗化、趣味化的视频形式展现，总阅读

量 超 10 万 次 ，视 频 传 播 以“ 千 灯 湖 越

夜越浪”“千灯湖奇妙游”为话题，在全

区掀起夜经济文旅宣传热潮。

可 以 看 到 ，通 过 创 新 传 播 方 式 ，深

耕 短 视 频 领 域 ，南 海 为 文 化 和 旅 游 产

业 发 展 带 来 了 新 的 机 遇 。 2022 年 以

来，“南海旅游”视频号已发布 300 余条

短 视 频 ，浏 览 、点 赞 、分 享 、收 藏 、评 论

总次数超 350 万次，内容涵盖南海七镇

街美食、潮玩、景区等内容，通过“完美

夏 日 ”“ 行 走 老 街 ”等 主 题 系 列 精 品 视

频 展 现 南 海 的“ 一 城 千 面 ”，使 短 视 频

成为南海文化旅游“出圈”新方式。

五精为基 资源集成
浙江省龙游县“微改造、精提升”打造游客心中的“诗和远方”
浙 江 省 衢 州 市 龙 游 县 地 处 浙 江 省

中 西 部 ，县 域 总 面 积 1143 平 方 公 里 ，

人 口 36 万 ，距 今 已 有 2240 多 年 的 建 县

史 。 这 里 有 万 年 文 明 、千 年 古 城 、百

年 商 帮 ，是 浙 西 文 明 的 发 祥 地 、区 域

枢 纽 的 门 户 地 ，是 生 态 宜 居 的 幸 福 之

城 、创 业 创 新 的 活 力 之 城 。

自 2021 年 以 来 ，龙 游 县 全 面 开 展

旅 游 业“ 微 改 造 、精 提 升 ”行 动 ，着 力

提 升 A 级 旅 游 景 区 、旅 游 度 假 区 、文

博 场 馆 、旅 游 休 闲 街 区 、文 旅 消 费 集

聚 区 、酒 店 、民 宿 、景 区 城（镇 、村）等

旅 游 核 心 吸 引 物 、接 待 场 所 、目 的 地

的 品 质 、功 能 和 形 象 ，将“ 文 旅 龙 游 ”

打 造 成 宜 居 、宜 业 、宜 游 之 地 。

衢 江 ，钱 塘 江 主 要 支 流 、源 头 之

一 ，衢 州 市 的 母 亲 河 ；灵 山 江 ，龙 游 县

境 内 衢 江 第 一 大 支 流 ，龙 游 县 的 母 亲

河 。 龙 游 县 以 两 江（衢 江 、灵 山 江）为

纽 带 ，串 联 15 个 乡 镇 街 道 ，深 入 推 进

“ 微 改 造 、精 提 升 ”工 作 。 2022 年 ，龙

游 县 以“ 五 精 ”工 程 为 目 标 ，精 雕 细

琢 ，提 升 旅 游 体 验 的 品 质 、品 相 和 品

位 。 截 至 10 月 底 ，龙 游 县 列 入 浙 江 省

微 改 造 全 生 命 周 期 项 目 管 理 系 统 项

目 163 个 ，实 际 完 成 投 资 6.2728 亿

元 。 在“ 两 江 走 廊 ”的“ 微 改 造 、精 提

升 ”项 目 建 设 上 ，龙 游 县 将 其 与“ 95 联

盟 大 道 ”建 设 、诗 画 风 光 带 打 造 、美 丽

乡 村 建 设 等 工 作 充 分 结 合 ，通 过 细 雕

微 改 方 式 ，提 升 两 江 沿 线“ 颜 值 ”。

“小切口、大场景”
打造镇村生活服务圈

衢江江畔的小南海镇团石村，是一

个 有 着 1300 多 年 历 史 积 淀 的 古 村 ，是

“95 联 盟 大 道 ”龙 游 段 的 重 要 节 点 、龙

游“两江走廊”诗画风光带乡村振兴核

心区。该村坚持“花小钱、多办事、办大

事”的理念，突出“乡村味、田园味、自然

味”，通过旅游业“微改造、精提升”完成

了由“顽石”到“磐石”再到“金石”的蜕

变 。 投 入 7828 万 元 改 造 了 团 石 湾 驿

站 、摩 道 驿 站 、骏 和 水 上 乐 园 、泽 潭 揽

胜、共享休憩集散空间、团石湾瀔水人

家夜景等 26 个项目；夜市、夜吧、夜跑、

夜骑、啤酒节、迷你马拉松、越野摩托车

友会、露营等赛事和活动每年吸引游客

20 万 人 次 以 上 ，村 庄 产 业 发 展 逐 渐 多

元，文旅产业逐渐繁荣，现已成为浙闽

赣皖“95 联盟大道”上的网红打卡点。

“微更新、大变样”
营造主客共享空间

龙 南“ 一 镇 三 乡 ”的 经 济 、文 化 中

心 溪 口 镇 地 处 龙 游 南 部 山 区 ，是“ 明

清 十 大 商 帮 ”—— 龙 游 商 帮 集 聚 地 。

该 镇 以 未 来 乡 村 建 设 为 契 机 ，以“ 微

改 造 、精 提 升 ”为 主 抓 手 ，围 绕“ 奋 斗

公 社 、快 乐 老 家 ”主 题 ，坚 持“ 老 项 目

改 造 + 新 项 目 统 筹 ”两 轮 驱 动 ，投 入

9510 万 元 改 造 了 老 街 驿 站 及 文 化 复

兴 基 地 、文 化 主 题 公 园 、乡 愁 中 心 、

山 地 运 动 公 园 等 26 个 项 目 ，既 保 留

乡 村 建 筑 历 史 风 貌 ，又 植 入 现 代 设 计

语 言 ，让 乡 村 留 下 记 忆 ，让 人 们 记 住

乡 愁 。 按 照“ 创 建 一 个 社 区 、集 聚 一

批 人 才 、培 育 一 个 产 业 、带 动 一 地 发

展 ”的 思 路 ，溪 口 镇 又 以“ 乡 愁 + 创

业 ”为 特 色 场 景 ，成 立 了 由 80 余 名 年

轻 创 客 组 成 的 青 春 联 合 会 ，开 展 直 播

带 货 、农 特 产 品 销 售 等 活 动 ；探 索

“ 省 国 资 + 镇 国 资 + 村 合 作 社 ”合 作 模

式 ，让“ 绽 放 的 灵 山 江 ”等 文 旅 项 目

落 地 实 施 ；丰 收 节 、“ 百 人 长 桌 宴 ”、

“ 星 星 市 集 ”等 文 旅 品 牌 活 动 吸 引 中

央 电 视 台 等 取 景 拍 摄 。 乡 村 产 业 可

持 续 发 展 、具 有 活 力 的 共 同 富 裕 现 代

化 基 本 单 元 成 效 显 现 。

“小创意、大收获”
形成全域旅游精品

以“ 童 话 亲 子 + 畲 乡 风 情 ”为 特

色 ，浦 山 村 依 托 优 美 的 城 郊 山 林 水

田 空 间 ，引 入 浙 江 联 众 集 团 投 资 打

造“ 凤 凰 部 落 ”亲 子 游 乐 村 ，改 造 升

级 了 畲 族 博 物 馆 、亲 子 民 宿 、有 机 餐

厅 、乡 村 酒 吧 、天 鹅 湖 景 观 、七 彩 中

心 、研 学 综 合 体 、游 客 服 务 中 心 等 28

个 项 目 ，呈 现 田 园 文 创 展 销 中 心 、儿

童 图 书 馆 、诗 海 、畲 药 馆 、汉 字 王 国 、

开 心 农 场 等 旅 游 体 验 场 馆 ，实 现 了

村 庄 吃 住 游 一 条 龙 服 务 。 通 过 村 企

结 对 、市 场 化 运 营 ，联 动 龙 游 花 海 、

姑 蔑 城 等 周 边 国 家 3A 级 旅 游 景 区

资 源 ，升 级 房 车 营 地 、帐 篷 酒 店 、森

林 树 屋 等 住 宿 设 施 ，吸 引 了 衢 州 、杭

州 等 全 省 各 地 游 客 前 来 休 闲 度 假 、

观 光 旅 游 。 该 村 乡 村 旅 游 一 年 游 客

接 待 量 超 5 万 人 次 ，每 年 户 均 增 收

超 2.8 万 元 ，实 现 了 从 建 设 美 丽 乡 村

向 经 营 美 丽 乡 村 、共 享 美 丽 乡 村 的

转 变 。

旅 游 业“ 微 改 造 、精 提 升 ”让 龙 游

县 文 旅 资 源 集 成 、信 息 共 享 、成 果 叠

加 ，促 进 了 县 域 旅 游 公 共 服 务 跃 升 。

可 席 地 而 坐 、可 悦 心 而 游 的 旅 游 环

境 ，景 美 人 和 、主 客 和 谐 的 旅 游 氛

围 ，让 龙 游 县 逐 渐 形 成 见 微 知 著 、见

形 见 物 的 文 旅 融 合 新 格 局 。

（祝玲玲）

清远古龙峡：短视频
营 销 打 造 网 红 景 区


