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李安民：做好大同铜器的“守艺人”
□ 王文华 文/摄

近 日 ，山 西 省 文 化 和 旅 游 厅 传 统

工 艺 高 质 量 发 展 专 项 调 研 组 一 行 人

走进大同市平城区的一座小院落，拜

访 国 家 级 非 物 质 文 化 遗 产 代 表 性 项

目 大 同 铜 器 制 作 技 艺 国 家 级 传 承 人

李 安 民 。 82 岁 高 龄 的 李 安 民 仍 一 心

扑 在 铜 器 传 统 文 化 的 挖 掘 、保 护 ，铜

器 制 作 技 艺 的 传 承 、发 展 上 ，用 实 际

行 动 书 写 着 一 个 传 统 手 艺 人 的 坚

守。“我的想法很简单，就是把这门千

年 的 手 艺 传 承 下 去 ，为 国 家 、为 社 会

再做点贡献。”李安民说。

坚守 大同铜器重获新生

“ 五 台 山 上 拜 佛 ，大 同 城 里 买

铜 ”，说 尽 了 铜 器 与 千 年 古 城 的 渊

源。大同铜器有着 2700 多年的历史，

凭着一代代匠人的坚守，古老技艺传

承 至 今 ，并 在 年 复 一 年 的 敲 打 錾 刻

中，将大同的文化、灵魂熔铸其中，成

为 大 同 的 文 化 瑰 宝 、城 市 名 片 。 1973

年 9 月 15 日 ，周恩来总理陪同法国总

统蓬皮杜访问大同云冈石窟时，就将

大 同 铜 器“ 九 龙 奋 月 ”铜 工 艺 火 锅 作

为国礼馈赠。

在 李 安 民 任 大 同 市 金 属 工 艺 厂

厂长的 20 多年里，他努力使传统技艺

适应当代人的审美观念和实用需求，

带领全厂开发了新式酒具茶筒、文房

四 宝 、生 活 用 品 、工 艺 品 等 产 品 。 其

中，采用上乘黄铜制成的铜火锅最受

欢迎。每到过年过节，热气腾腾的木

炭 火 锅 是 晋 北 人 家 必 不 可 少 的 一 道

美食，铜火锅的销量更是直线上升。

受 各 种 因 素 影 响 ，20 世 纪 90 年

代，以铜火锅为代表的大同铜器开始

衰 落 。 1995 年 ，大 同 金 属 工 艺 厂 停

产，200 余名职工失业。李安民急了，

已 退 休 3 年 的 他 ，联 合 厂 里 的 老 匠

人，自筹资金在自家小院里搭灶起火

开 起 了 铜 匠 铺 。 在 此 基 础 上 ，2002

年 ，大 同 市 城 区 天 艺 昌 工 艺 品 厂（以

下 简 称“ 天 艺 昌 ”）正 式 成 立 ，10 年 后

该 厂 被 列 为 省 级 非 物 质 文 化 遗 产 生

产性保护示范基地。2014 年，大同铜

器 制 作 技 艺 成 为 国 家 级 非 物 质 文 化

遗产保护项目。2018 年，李安民入选

第 五 批 国 家 级 非 物 质 文 化 遗 产 代 表

性项目代表性传承人推荐名单，大同

铜 器 制 作 技 艺 入 选 第 一 批 国 家 传 统

工艺振兴目录。

匠 人 们 的 坚 守 ，使 大 同 铜 器 迎 来

了重生。目前，李安民正在筹划建立

大同铜器制作技艺博物馆。

创新 精雕细琢打造精品

坚 守 不 易 ，创 新 更 难 。 李 安 民 不

服 老 、不 服 输 ，他 说 ：“ 传 承 人 的 任 务

就是把手艺传承下去。”为此，他经常

带 着 上 百 件 精 品 铜 器 往 返 于 各 地 博

览会展销会，希望能有更多的人了解

大同铜器，也希望有更多的人喜欢上

大同铜器。

李 安 民 说 ：“ 我 的 目 标 就 是 通 过

不断地创新研发，使我们的每件作品

都能达到使用价值与观赏价值兼具，

做好大同铜器的‘守艺人’。”

2017 年 ，首 届 大 同 古 都 灯 会 成 功

举办，千人同吃、万人齐观的“王府升

锅宴”成为参会人员难忘的记忆。高

5.17 米 、直 径 3.5 米 、重 达 1883.5 公 斤

的“ 王 府 升 锅 ”铜 火 锅 就 是 李 安 民 率

天艺昌数十位匠人，历时两个多月一

锤一錾纯手工打造的，可以实现一次

加工近一吨食材、供千人用餐。美食

配美器，给游客呈现出视觉与味觉双

重美感，再一次向世人展示了大同铜

器的非凡魅力。

李 安 民 说 ：“ 要 让 那 么 大 的 锅 处

处 加 热 均 匀 ，外 壁 还 不 能 发 热 烫 着

人，这也考验着工匠的创新技艺。”

李 安 民 非 常 注 重 发 挥 团 队 成 员

的创新能力，他经常带领匠人们到云

冈石窟等文物古迹参观学习，借鉴和

吸收文物中的文化元素并进行创新，

云 冈 飞 天 、西 周 凤 鸟 、仿 古 锤 纹 等 都

錾 刻 在 了 作 品 中 ；同 时 ，大 同 长 城 文

化公园建设、大同黄花菜产业等也是

他们创作的源泉。本着“日用品艺术

化 ，工 艺 品 日 用 化 ”的 原 则 ，目 前 ，天

艺 昌 开 发 有 工 艺 火 锅 、宫 廷 御 锅 、婚

庆 、民 俗 产 品 、旅 游 纪 念 品 等 八 大 系

列 200 多 个 品 种 350 多 个 花 色 。 在 器

型 上 ，更 是 突 破 传 统 形 制 ，创 新 生 产

出符合年轻人审美、外国人生活习惯

的生活用品。

2019 年 ，第 五 届 成 龙 国 际 电 影 周

在大同举行之时，精美的“九龙奋月”

铜工艺火锅作为电影周定制礼品，受

到了与会驻华大使的交口称赞。

李 安 民 的 儿 子 李 旭 东 现 已 是 省

级非物质文化遗产代表性传承人，他

说：“目前，我们正在尝试将大同美食

文化与大同铜器完美融合，推出大同

火 锅 宴 ，实 现 非 遗 创 造 性 转 化 、创 新

性发展。”

传承 努力培养更多人才

“ 我 一 生 钟 情 铜 艺 ，将 传 承 大 同

铜 艺 当 作 神 圣 责 任 和 使 命 。”李 安 民

说，大同铜器发展多年来，在工艺上，

尚 没 有 超 出 旧 时 套 路 ，造 型 花 样 、功

能 技 术 方 面 都 还 需 加 以 改 进 、创 新 ；

在人才上，整个大同城内掌握铜艺的

匠人不过数十人，而愿意投身传统工

艺 的 年 轻 人 更 少 。 如 何 培 养 传 统 手

工艺人是目前最现实的问题。

据 了 解 ，受 新 冠 肺 炎 疫 情 影 响 ，

今 年 天 艺 昌 只 在 6 月 接 了 1 单 业 务 ，

其他时间都没有活儿。

“ 工 人 工 资 每 月 都 按 时 发 放 ，一

个也不舍得让他们走，培养一个很不

容易。企业的发展离不开大家，技术

的 传 承 也 要 靠 大 家 。”李 安 民 先 后 培

养 徒 弟 30 多 名 ，其 中 省 级 传 承 人 1

名 、市 级 传 承 人 3 名 、区 级 传 承 人 2

名。为提高他们的理论水平，厂里还

经常送大家去参加培训班、研修班进

行学习提升。

“铜 器 制 作 耗 时 、耗 精 力 ，学 习 普

通 铜 器 制 作 最 少 得 3 年 ，如 果 是 雕 刻

精 美 的 铜 器 最 少 得 10 年 。”李 安 民

说。为了让这门手艺传承下去，李安

民年年都会登报招收学员 ；经常带领

团 队 走 进 技 校 、职 业 学 校 、特 殊 学 校

开 展 宣 传 ，弘 扬 传 统 文 化 ；在 大 同 大

学开展非遗进校园活动，通过现场展

示、交流、体验，激发同学们对大同铜

器 制 作 技 艺 的 兴 趣 。 他 还 主 编 出 版

了《大同铜器》一书，系统介绍了大同

铜 器 的 发 展 历 史 、产 品 品 种 、技 艺 特

色、图案设计、人文故事等。

山 西 大 学 人 文 学 院 副 院 长 卫 才

华 向 李 安 民 介 绍 了 文 化 和 旅 游 部 等

十部门《关于推动传统工艺高质量传

承 发 展 的 通 知》提 出 的 人 才 培 养 政

策：“下一步，国家将进一步健全传承

体 系 ，鼓 励 从 学 历 教 育 、在 职 教 育 等

方 面 提 升 传 统 工 艺 从 业 者 整 体 水

平。”

山 西 大 学 人 文 学 院 院 长 郑 伟 鼓

励 李 安 民 一 定 要 坚 持 、挺 过 难 关 ，并

利用这段时间积极进行人才培养、技

术提升。郑伟认为，传统工艺定会迎

来大发展。

据 了 解 ，目 前 ，大 同 市 政 府 在 大

同 古 城 内 为 天 艺 昌 规 划 了 一 个 三 进

院落的四合院，为大同铜器创造更大

更好的发展空间。

李 安 民 希 望 在 大 学 里 开 设 非 遗

课 程 ，让 孩 子 们 早 些 接 触 、产 生 兴

趣。他对铜器发展充满信心，表示在

后续传承中将加紧创新研发的步伐，

坚守手艺人的匠心、良心。

李安民（右一）介绍大同铜火锅的制作技艺

□ 邝伟楠 黄华理

在 近 期 召 开 的 广 西 文 化 产 业 高 质

量 发 展 工 作 推 进 会 上 ，南 宁 青 秀 山 风

景 名 胜 旅 游 开 发 有 限 责 任 公 司 获 评

“广西文化产业龙头企业”。这是对青

秀 山 景 区 近 年 来 依 托 资 源 优 势 ，开 发

出 适 销 对 路 的 旅 游 商 品 ，拓 展 景 区 二

次 消 费 ，开 展 多 种 经 营 所 取 得 成 绩 的

充分肯定。

位 于 南 宁 市 中 心 的 青 秀 山 是 国 家

5A 级 景 区 ，以 南 亚 热 带 植 物 景 观 为 特

色，常年云雾环绕，具有高浓度的负氧

离子，形成一个独特的天然休闲氧吧。

如 何 引 导 游 客 认 识 景 区 里 的 各 种

树 木 花 卉 的 特 征 特 质 ，引 导 大 家 去 观

察，去思考，一起挖掘花、草、树木身上

蕴 含 着 的 特 性 及 文 化 ，是 青 秀 山 景 区

思 考 的 重 点 。 景 区 决 定 制 作 植 物 压

花，即通过收集枯枝和落叶落花，运用

干燥保色等技术，结合美学文化，动手

制 作 成 精 美 的 画 、实 用 的 装 饰 工 艺

品。这样可以挖掘树木花卉蕴含着的

文 化 和 美 丽 ，把 知 识 和 美 好 带 到 日 常

生活中，激发游客热爱森林，热爱自然

的 情 怀 ，实 现 经 济 效 益 和 社 会 效 益 双

丰收。

2017 年 ，青 秀 山 景 区 开 始 组 建 压

花 讲 师 团 队 ，并 每 年 邀 请 全 国 压 花 协

会秘书长李莹莹到景区开展压花技能

培 训 、课 程 研 发 及 工 作 指 导 。 2019 年

青 秀 山 成 立 了 压 花 工 作 室 ，邀 请 李 莹

莹到景区开展压花创意大赛作品评选

工作及公益科普讲座。经过多年的培

养 ，青 秀 山 景 区 现 有 专 职 压 花 师 8

名。景区每年组织开展面向全体职工

的 劳 动 技 能 竞 赛 ，科 普 讲 解 和 压 花 比

赛 是 竞 赛 的 其 中 两 项 。 就 这 样 ，景 区

培养了 20 名可熟练操作的压花兴趣爱

好者。

近 年 来 ，景 区 压 花 工 作 室 以 青 秀

山兰花、桃花等花卉为素材，设计出团

扇 、钥 匙 扣 、压 花 镜 子 、压 花 项 链 等 系

列 文 创 产 品 ，受 到 了 游 客 们 的 喜 欢 。

景 区 积 极 延 伸“ 赏 花 经 济 ”链 条 ，产 生

了良好的效益。

青 秀 山 景 区 不 仅 有 广 西 唯 一 一 家

专 业 压 花 企 业 ，也 是 广 西 区 内 从 事 压

花工作的科普人员人数及水平均名列

前茅的科普研学基地。《慈母怀抱》《熊

猫》等 压 花 作 品 多 次 在 国 内 外 压 花 比

赛上获奖。青秀山景区还将压花手工

融入科普教育当中，2017 年-2022 年累

计 开 展 764 场 活 动 ，参 加 人 数 14.3 万

人次。在全国科技活动周中，“青秀山

植物认知和压花科普活动”现场，自制

自 用 作 压 花 工 艺 品 ，受 到 市 民 的 追

捧。《青秀山自然课堂植物认知与压花

研 学 课 程》获 得 由 中 国 林 学 会 颁 发 的

科普奖。

5 月 22 日 ，青 秀 山 职 工 食 堂 推 出

的外卖服务已上线，主推中式套餐、红

糖桂花馒头、木糖醇蛋糕、石斛系列美

食，同步上线青秀山原味奶茶、出水芙

蓉酥等风味美食。这是青秀山首个职

工食堂的又一次升级服务。

青 秀 山 景 区 面 积 达 13.54 平 方 公

里 ，尽 管 景 区 里 面 开 通 有 多 条 观 光 专

线 车 ，但 要 把 千 年 苏 铁 园 、雨 林 大 观 、

兰园、壮锦广场、友谊长廊等主要的景

点游览完至少要一天时间。

去年 2 月，青秀山景区开设了职工

食 堂 直 营 点 ，销 售 各 类 面 点 、饮 品 、酸

品、熟食等，其中以红糖桂花馒头最为

畅销。在 2021 年菊花展、2022 年春节、

桃 花 节 、兰 花 展 等 节 日 及 花 展 分 别 热

推了菊花酥、元宝馒头、郁金香麦芬蛋

糕、木糖醇海绵蛋糕及石斛系列美食，

深受食客喜爱和好评。在青秀山职工

食堂直营点，一位游客买了一些石斛肉

包和石斛鲜汁。“这肉包和饮料都是用

兰科石斛做的，味道鲜美，平时很难吃

到，我要带些回去给家人尝尝。”这位游

客说。

青 秀 山 景 区 职 工 食 堂 推 出 对 外 服

务 后 ，围 绕 景 区 的 花 卉 资 源 和 赏 花 活

动，开发出系列花卉美食，如春季的石

斛 馒 头 、石 斛 肉 包 、郁 金 香 玛 芬 蛋 糕 ，

夏 季 的 荷 花 酥 、莲 子 羹 ，秋 季 的 菊 花

酥、菊花糕点、桂花奶茶等，受到市民、

游客的欢迎，扩大了景区的二次消费。

青 秀 山 景 区 职 工 食 堂 的 负 责 人 表

示 ，下 一 步 将 在 做 好 线 上 美 食 服 务 的

同 时 ，在 即 将 开 展 的 2022 年 水 生 花 卉

观赏季期间，主推水生花卉相关美食，

有金莲花茶、荷花酥、芡实糕、莲子羹、

卤味藕片等食品。

近 年 来 ，青 秀 山 景 区 认 真 谋 划 经

营创收举措，积极探索多元化、多样性

的经营思路，致力于为市民、游客提供

更 优 质 的 旅 游 服 务 、更 多 样 的 文 娱 体

验 和 更 安 全 的 旅 游 环 境 ，实 现 经 济 效

益 和 社 会 效 益 双 丰 收 。 2021 年 ，青 秀

山景区游客量首次突破 500 万人次，同

比 增 长 79%；旅 游 经 营 收 入 超 过 1.4 亿

元，同比增长 61%。

□ 邰子君

大 运 河 记 忆 IP 智 慧 云 游 功 能 伞 、

有 凤 来 仪 环 保 包 、“ 锦 瑟 华 年 ”金 陵 通

交 通 卡 …… 暑 期 以 来 ，江 苏 各 地 文 旅

场所推出的文创产品受到游客广泛欢

迎 ，一 批 于 第 二 届 江 苏 旅 游 文 创 商 品

大 赛 中 脱 颖 而 出 的 作 品 更 是 成 为 市

民、游客首选好物。

近 日 ，江 苏 省 文 化 和 旅 游 厅 、省 委

宣 传 部 、省 发 展 改 革 委 等 八 部 门 又 联

合印发《贯彻落实〈关于进一步推动文

化文物单位文化创意产品开发的若干

措 施〉江 苏 方 案》，提 出 激 发 文 化 创 意

产 品 开 发 主 体 活 力 、推 动 旅 游 商 品 提

质升级、培育江苏特色文创品牌、支持

开展线上线下产品营销等内容。政策

引 领 下 ，江 苏 正 以 实 际 行 动 开 发 更 多

具有江苏地域特色、文化特质，同时兼

顾实用性的文创产品，让游客能把“水

韵江苏”带回家中。

展现“水韵江苏”风采

“ 大 桥 记 忆 ”主 题 文 创 产 品 把 南 京

长 江 大 桥 画 在 了 杯 子 、衣 服 、挎 包 上 ，

在这些生活用品上再现了南京长江大

桥 数 十 年 的 变 化 ；大 运 河 记 忆 IP 智 慧

云 游 功 能 伞 除 了 伞 面 上 的“ 大 运 河 记

忆”IP 插画外，游客还可扫码观看当代

版运河繁华图；香氛纸花·花语江南用

进口绵纸模切印刷出太湖石造型的花

瓶，并在瓶身绘出江南花鸟画，从视觉

和 嗅 觉 给 人 愉 悦 之 感 ；“ 盐 城 盐 ”城 市

伴手礼博物馆联名款系列以盐城 2000

多 年 的 海 盐 历 史 文 化 为 底 蕴 ，汇 聚 范

公堤、丹顶鹤、麋鹿等盐城特有文化符

号 …… 观 察 第 二 届 江 苏 旅 游 文 创 商 品

大赛的获奖及入围作品，江、河、湖、海

的 元 素 均 有 体 现 ，成 为“ 水 韵 江 苏 ”的

展示窗口。

以 讲 述 大 运 河 文 化 的“ 运 河 之 韵

文 创 桌 游 —— 探 寻 中 国 大 运 河 ”为

例 ，该 产 品 由 扬 州 中 国 大 运 河 博 物 馆

研 发 ，设 置 多 个 历 史 人 物 ，以 地 图 探

宝 的 桌 游 形 式 ，生 动 展 现 了 运 河 沿 岸

的 各 处 地 标 性 建 筑 和 风 土 人 情 。 游

戏 开 始 ，玩 家 只 需 在 吴 王 夫 差 和 钱 钟

书 中 选 择 一 个 人 物 ，再 从 交 通 工 具 中

选 择 骑 马 或 者 货 船 ，便 可 沿 着 运 河 顺

流 而 下 ，领 略 两 岸 风 光 。 而 在 游 戏 道

具 的 设 计 中 ，也 融 入 沿 岸 美 食 和 非 物

质 文 化 遗 产 ，多 角 度 展 示 大 运 河 文 化

底 蕴 。

扬 州 中 国 大 运 河 博 物 馆 馆 长 郑 晶

认为，以往展览实践证明，游戏型教育

模式已成为一种较好的选择，因此，互

动 游 戏 设 计 与 教 育 内 容 开 发 已 成 为

“青少年互动体验展”的重要内容。“运

河 之 韵 文 创 桌 游 —— 探 寻 中 国 大 运

河 ”集 旅 游 、科 教 、文 化 与 益 智 功 能 于

一 身 ，在 游 戏 过 程 中 可 以 真 正 实 现 寓

教于乐，让运河文化更加深入人心。

融入大众日常生活

在 展 现“ 水 韵 江 苏 ”风 采 的 同 时 ，

有 一 定 的 实 用 价 值 ，符 合 现 代 生 活 需

要 ，功 能 、器 型 、色 彩 等 应 用 合 理 、美

观 ，易 于 携 带 ，有 与 地 域 、文 化 、办 公 、

旅行或居家生活方式相关的应用性等

条件也成为第二届江苏旅游文创商品

大赛重要评判标准。

由 江 苏 省 文 化 投 资 管 理 集 团 选 送

的“ 水 韵 江 苏 ”智 能 真 空 保 鲜 罐 在 本

届 赛 事 中 荣 获 金 奖 。 该 集 团 相 关 负

责 人 介 绍 ，这 款 产 品 采 取 AI 智 能 技 术

对 食 材 进 行 多 倍 保 鲜 ，并 通 过 智 能 显

示 屏 在 每 次 开 机 操 作 时 显 示“ 水 韵 江

苏 ”logo，体 现 出 借“ 江 河 湖 海 ”之 清 气

达 到“ 保 鲜 ”功 用 的 设 计 思 路 ，通 过 将

科 技 与 人 文 、实 用 与 创 新 的 有 机 融

合 ，提 升 文 旅 品 牌 的 传 播 效 能。

同 样 获 得 大 赛 金 奖 的 华 秀 锅 盖 面

大礼盒则将镇江本地代表美食与城市

文 化 符 号 相 结 合 ，礼 盒 外 包 装 手 绘 出

镇江的“江山留胜迹 ”，8 种口味的 8 个

小盒也彩绘出镇江金山、焦山、北固山

等著名景点，并配以图文并茂的说明，

在 健 康 美 味 易 储 存 的 基 础 上 ，打 造 出

一 碗 颜 值 过 人 、内 涵 丰 富 、能 够“ 走 出

去”的锅盖面。

江 苏 华 秀 食 品 有 限 公 司 创 始 人 洪

中 认 为 ，美 、实 用 、寓 意 深 刻 是 文 创 产

品 的 核 心 特 点 ，华 秀 锅 盖 面 品 质 本 来

就不错，而且与镇江美景完美融合，很

容易被人接受。作为第一个把镇江锅

盖 面 做 成 预 包 装 产 品 的 人 ，他 更 是 竭

尽全力，保证面条及浇头品质的同时，

进 一 步 提 升 保 鲜 工 艺 ，让 镇 江 锅 盖 面

能够送到更多外地游客的餐桌上。

此 外 ，“ 西 游 天 团 ”竹 塑 儿 童 餐 具

以 西 游 文 化 IP 为 核 心 ，采 用 健 康 环 保

的竹塑材料制作出儿童便携式餐具组

合 ；有 凤 来 仪 环 保 包 以 南 京 市 博 物 总

馆馆藏明代凤凰形金插饰文物元素为

基 础 ，采 取 新 型 环 保 可 水 洗 纸 质 材 料

制 作 ，打 造 更 受 当 代 年 轻 群 体 欢 迎 的

包袋系列；“锦瑟华年”金陵通交通卡

将 古 代 云 锦 服 饰 的 图 案 再 创 作 ，让 普

通 的 交 通 卡 成 为 网 红 爆 款 …… 从 餐 饮

日 常 到 交 通 出 行 ，江 苏 文 创 正 巧 妙 地

融入大众生活当中。

挖掘文旅消费潜力

华 秀 锅 盖 面 大 礼 盒 销 售 点 分 布

于 镇 江 各 个 旅 游 景 点 以 及 交 通 枢 纽

中 的 特 产 馆 中 ，一 年 销 售 额 可 达 到

100 万 元 ；“ 水 韵 江 苏 ”智 能 真 空 保

鲜 罐 2022 年 上 半 年 销 售 额 达 320 万

元 ，并 计 划 走 进 更 多 文 旅 消 费 场 景

当 中 …… 不 难 看 出 ，这 些 文 创 商 品

已 在 市 场 上 形 成 了 一 定 份 额 ，并 获

得 了 消 费 者 的 认 可 ，甚 至 在 一 定 程 度

上 能 够 引 导 旅 游 商 品 的 消 费 取 向 和

流 行 趋 势 。

江 苏 省 文 化 和 旅 游 厅 资 源 开 发

处 相 关 负 责 人 表 示 ，通 过 江 苏 旅 游 文

创 商 品 大 赛 的 举 办 ，一 方 面 将 以 文 促

创 、以 创 彰 文 ，督 促 和 指 导 全 省 文 旅

场 馆 深 挖 文 化 内 涵 、进 行 差 异 化 规 划

和 培 育 ，打 造 自 主 文 创 品 牌 ；另 一 方

面 ，也 将 在 此 基 础 上 ，通 过 文 创 增 加

游 客 的 情 感 黏 性 。 同 时 ，以 文 创 为 中

心 出 发 ，构 建 立 体 的 线 上 线 下 销 售 渠

道 ，打 造 主 题 化 、多 元 化 的 消 费 新 场

景 ，让 文 创 商 品 的 价 值 最 大 化 ，为 游

客 提 供 更 有 用 、有 趣 、有 文 化 的 消 费

体 验 ，促 进 文 旅 市 场 加 速 复 苏 。

江 苏 省 旅 游 协 会 旅 游 商 品 与 装 备

分 会 会 长 杜 俊 介 绍 ，江 苏 旅 游 文 创 商

品充分发挥了江苏江海河湖资源禀赋

独 特 和 自 然 人 文 风 光 秀 美 的 优 势 ，以

水 为 脉 、以 文 铸 魂 、区 域 联 动 、城 乡 融

合，展现出“水韵江苏”之美的同时，又

立足挖掘文化内涵、打造江苏 IP、提升

商 品 价 值 ，分 类 打 造 出 了 一 批 江 苏 旅

游文创精品。

杜 俊 认 为 ，文 化 和 旅 游 融 合 发 展

迎来了新的机遇和挑战。江苏的文化

文 物 单 位 、旅 游 景 区 、旅 游 度 假 区 、乡

村旅游重点村镇等应继续加大产品研

发，培育“水韵江苏”“城市游礼”“乡村

游礼”等文创品牌，形成“一村一品、一

景一品”的江苏特色旅游文创品牌，并

积极开展形式多样的旅游商品创意提

升 推 进 活 动 ，引 导 推 进 旅 游 商 品 品 牌

塑 造 和 提 质 升 级 。 同 时 ，还 要 建 立 品

牌 创 新 、模 式 创 新 、内 容 创 新 、合 作 创

新、利益共享的自主平台发展模式，加

强 产 业 消 费 渠 道 对 接 和 平 台 建 设 ，进

一步激发文旅消费潜力。

内涵与市场并重 把“水韵江苏”带回家

南宁青秀山深耕“二消”效果好

近 日 ，上 海“ 思 南 Yé 派 对 市 集 ”

在 思 南 公 馆 举 办 。 多 位 文 艺 生 活 家

共 同 参 与 ，以“ 纳 凉 夜 ”为 主 题 ，带 来

充 满 上 海 风 情 的“ 夏 日 纳 凉 ”主 题 市

集。本次市集分为夏日纳凉区 、美好

时刻区 、风吹梧桐区 、嗨动活力区，满

足 不 同 爱 好 人 群 的 社 交 需 求 。 图 为

游 客 在“ 思 南 Yé 派 对 市 集 ”上 选 购

商品。

周东潮 摄
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制作压花作品 南宁青秀山景区 供图
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