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华夏风物产业研究院

华夏风物产业研究院由华夏风物 APP

发 起 成 立 ，旨 在 联 合 国 内 大 型 研 究 机 构 、

学 术 机 构 、行 业 机 构 ，系 统 研 究 全 国 各 地

非物质文化遗产、文化博物馆、旅游景区、

文化创意产品以及区域特色物产，并借助

智能大数据技术等自身优势，全方面打造

地方风物名片，引领地方经济发展。

构建风物产业影响力指数评价体系

基 于 国 内 外 调 研 数 据 、互 联 网 数 据 和

区域研究数据，构建风物产业影响力综合评价体系，包括市场影响力、创新影响力、产品

影响力、品牌影响力、传播影响力和国际影响力。

培育中国文化以及地方风物 IP

整 合 各 方 资 源 ，发 掘 、活 化 中 国 文 化 以 及 地 方 风 物 IP，更 好 地 传 播 中 华 优 秀 传 统 文

化，让中国文化以及地方风物 IP 走向国际舞台，让每一个人更了解中国。

促进中国文化推广传播

搭建华夏风物产业研究院培训体系，培养相关产业从业人员和社会大众对中国传统

文化以及区域文化的认知，加大力度弘扬中华文化，助力中华民族伟大复兴。

华夏风物客户端（APP）是探索中国各地美好风物的互动平台，通过展示各座城市的

特 产 美 食 、旅 行 景 点 、非 物 质 文 化 遗 产 和 区 域 品 牌 等 文 化 和 旅 游 资 源 ，帮 助 城 市 孵 化 风

物 IP，让 更 多 人 发 现 城 市 美 好 点 滴 ，推 动 中 华 文 化 复 兴 ，讲 好 新 的“ 中 国 故 事 ”。 希 望 通

过华夏风物客户端（APP），让每一个人更了解中国。

建设全面专业的中国城市风物数据库与风物分享互动社区

以 县 级 行 政 区 划 单 位 ，结 构 化 梳 理 、展 示 中 国 各 座 城 市 的 特 色 风 物 ，带 领 用 户 读 懂

中国城市的点滴美好，传递美好记忆，深入体会每座城市的悠久历史文化。

向用户传播风物价值，以内容为载体，联手各领域行业专家、专业媒体，用专业的视

角解读风物；通过社群运营，快速推送有用、有料、有温度的风物内容，提高用户参与度，

构建风物产业生态链。

用标志性风物打造城市新名片

挖掘代表城市之物、代表中国之物、改变地方之物和创造未来之物。为每一个城市策

划、培育风物新名片，并用风物名片连接人与城市，传递华夏文脉，助力中华民族伟大复兴。

 栏目设置

风物百科：精 挑 细 选 各 地 的 特 产 美 食 、热 门 景 点 、非 物 质 文 化 遗 产 ，为 用 户 提 供 专

业、具体的知识解读，还原风物的真实面貌。

精彩榜单：发 现 时 下 新 鲜 、热 门 、有 价 值 的 风 物 榜 单 ，同 维 度 精 准 比 较 ，帮 用 户 快 速

找所需内容。

风物中国：每 周 为 用 户 推 荐 一 个 具 有 特 色 的 地 域 ，从 特 产 、景 点 、文 化 、品 牌 等 全 方

位进行解读，让用户重新认识一座城，爱上这座城。

每日风物：每天选择一个最有品质的当季时令风物，为用户全面解读风物内容。

 内容特色

探索风物百科、解析风味蕴藏知识、在有趣有料的科普中开阔眼界、发现城市之美、

读 懂 城 市 点 滴 美 好 、体 会 山 川 格 局 和 历 史 文 化 造 就 的 独 特 气 质 、联 结 人 与 城 市 、凝 聚 故

土乡情纽带。

 功能优势

1. 每天推荐精彩动态风物新闻。

2. 每天全方位宣传一城文化和旅游资源。

3. 全网共建风物百科库。

4. 社群互动分享风物笔记。

5. 在线加入老乡群，缔造故乡人的网上家园。

华夏风物客户端

走进“华夏风物客户端”

华夏风物产业研究院执行院长

上海物典文化发展有限公司联合创始人

清华大学、西南交通大学、四川大学等多所大学特聘教授硕士生导师
赵学强

当代东方生活艺术家，东方生活智慧首倡者，拥有 30多年的设计创新、研究、管理经验，创建了旨在驱动商业

价值最大化的品牌全境化设计理论系统，被誉为中国跨界设计、创新的标志性人物。

同时，专注于东西方美学的研究及实践，依托华夏风物产业研究院等机构，致力于当代的美学经济与创意产

业研究，以人文、哲思、科技、设计重构当代生活美学，打造世界认知中国的名片和符号，创造未来的东方新经典。

华夏风物:打造世界认知中国的名片和符号

1. 请您介绍一下华夏风物产业研究院。

华 夏 风 物 产 业 研 究 院 由 华 夏 风 物 APP 发

起创立，旨在联合国内大型研究机构、学术机

构、行业机构，系统研究全国各地非物质文化

遗 产 、文 化 博 物 馆 、旅 游 景 区 、文 化 创 意 产 品

以 及 区 域 特 色 物 产 ，并 借 助 智 能 大 数 据 技 术

等自身优势，全方面打造地方风物名片，引领

地方经济发展。

研 究 院 主 要 在 数 字 化 、IP 活 化 和 文 化 传

播 相 关 项 目 上 进 行 研 究 ，目 前 也 有 一 些 初 步

成 果 通 过 华 夏 风 物 APP 直 接 输 出 给 互 联 网

用 户 。

我 们 希 望 通 过 华 夏 风 物 APP 打 造 一 个 沟

通 用 户 的 端 口 ，建 设 全 面 专 业 的 中 国 城 市 风

物 数 据 库 与 风 物 分 享 互 动 社 区 ，以 县 级 行 政

区划单位，结构化梳理、展示中国各座城市的

特 色 风 物 ，带 领 用 户 读 懂 中 国 城 市 的 点 滴 美

好，传递美好记忆，深入体会每座城市的悠久

历史文化。同时，向用户传播风物价值，以内

容 为 载 体 ，联 手 各 领 域 行 业 专 家 、专 业 媒 体 ，

用专业的视角解读风物；通过社群运营，快速

推 送 有 用 、有 料 、有 温 度 的 风 物 内 容 ，提 高 用

户参与度，构建风物产业生态链。

2. 此次签署的文创产业研究和传播战略

合作协议，想要达成什么目标或者使命？

最 重 要 的 使 命 还 是 打 造 世 界 认 知 中 国 的

名 片 和 符 号 。 我 们 说 到 丝 绸 、茶 叶 、瓷 器 ，就

知 道 它 们 是 历 史 上 改 变 世 界 的 中 国 之 物 ，直

到现在，也是世界认知过去的中国的符号，那

么世界如何认知当代的中国呢？我们需要去

建构新的认知符号。

这 个 建 构 过 程 ，涉 及 到 传 统 风 物 的 当 代

化 ，非 遗 的 活 化 ，也 延 续 到 未 来 新 物 种 的 研

发。我们希望研发、传播的每一个物，都是代

表中国的符号，但又不仅仅是一个文化符号，

而 是 具 体 的 、可 感 的 、可 用 的 ，是 让 全 世 界 的

人都能够认知、使用、喜爱的中国之物。

3. 请您谈谈目前文创产业的发展现状。

首 先 ，从 概 念 上 先 明 确 ，我 们 今 天 说 的

“ 文 创 产 业 = 文 化 创 意 产 业 ”，是 一 种 在 经 济

全 球 化 背 景 下 产 生 的 以 创 造 力 为 核 心 的 新

兴 产 业 。 很 多 人 把 文 创 产 业 简 单 理 解 成 文

创 衍 生 品 制 作 。 所 以 我 们 首 先 明 确 这 一

点 ：现 在 中 国 的 文 创 产 业 发 展 势 头 非 常 蓬

勃 和 迅 猛 ，比 如 故 宫 文 创 持 续 的 创 意 输 出 ，

还 有 李 宁 的 敦 煌 走 秀 带 来 的 新 一 轮 的 国 潮

热 议 ，市 场 上 经 常 会 有 让 我 们 眼 前 一 亮 的

文 创 产 品 出 现 ，它 们 对 国 内 消 费 者 特 别 是

年 轻 一 代 以 及 海 外 市 场 的 辐 射 力 、影 响 力

都 在 逐 步 提 升 。

但 从 一 个 个 的 点 转 向 面 ，从 整 个 产 业 的

角度来看，最大的问题依然存在，或者说根本

性 的 困 局 没 有 解 决 ：就 是 我 们 的 创 新 和 传 统

是割裂的，很多的文创都是无源之水，这导致

很多品牌在做的，其实是为设计而设计，为创

新而创新。

这 个 问 题 在 我 们 的 生 活 中 有 两 个 突 出 的

表现：一是国内风景名胜区的“旅游产品义乌

造 ”，我 们 去 很 多 的 旅 游 景 区 ，买 到 的 纪 念 品

大多是从义乌批发来的，千篇一律，脱离了一

个 特 定 旅 游 地 的 独 特 文 化 和 风 情 ；二 是 城 市

商 场 的“ 产 品 高 度 同 质 化 ”，无 论 我 们 去 到 哪

个 城 市 ，看 到 的 、吃 到 的 、用 到 的 东 西 越 来 越

变得相同。同样的，不同城市、景区的文创产

品也都是大量复制的。这是需要我们有意识

去破解的困局。

4. 您刚才提到的文创产业的困局，您对

破解之道有什么样的思考？

我 们 需 要 思 考 的 是 ，如 何 让 正 在 消 失 的

传 统 重 新 回 到 我 们 的 生 活 。 就 像 我 一 直 认

为 ，文 创 的 重 要 意 义 在 于 沟 通 故 土 情 怀 和 城

市生活。

过 去 我 们 谈 到 中 国 城 市 化 的 弊 端 ，是 同

质化发展，我们叫“千城一面”，在中国城市的

历 史 发 展 阶 段 中 第 一 次 出 现 如 此 高 的 相 似

度。历史上的中国城市有着各自的风情和魅

力 ，其 中 也 产 生 了 不 少 影 响 世 界 的 城 市 ，长

安 、洛 阳 、汴 京 、苏 杭 …… 它 们 的 影 响 力 其 实

是靠输送到世界各地的物品来实现的。比如

我 们 今 天 谈 文 化 自 信 ，正 是 我 们 从 过 去 流 传

下 来 的 吃 食 、服 饰 、技 艺 、仪 式 ，它 们 代 代 相

传，甚至打破异国他乡的文化限制，取得一种

世 界 性 的 认 同 感 。 在 某 种 程 度 上 说 ，文 化 自

信也是物的自信。

我 们 的 影 响 力 是 靠 物 承 载 的 ，影 响 力 的

缺 失 其 实 就 是 物 的 缺 失 。 而 文 创 的 作 用 ，正

是将传统风物当代化，通过这样的文创之物，

来 实 现 一 座 城 市 的 独 立 性 和 生 命 力 ，也 是 重

新打造我们的世界影响力。

5. 作为华夏风物产业研究院的院长和本

次签署的文创产业研究和传播战略合作项目

的负责人之一，您对未来的项目开展是如何

规划的？

目 前 我 们 有 四 个 方 面 的 规 划 ：一 是 构 建

文 创 产 业 大 数 据 库 和 评 价 指 数 体 系 ，开 展 民

族 地 区 、长 征 、长 城 、黄 河 、大 运 河 、万 里 茶

道 、红 色 旅 游 、乡 村 旅 游 等 领 域 的 文 创 研 发

及 指 数 发 布 ，提 升 文 创 产 业 发 展 水 平 ；二 是

通 过 文 旅 产 业 指 数 实 验 室 、华 夏 风 物 产 业 研

究 院 的 大 数 据 和 用 户 数 据 ，合 作 进 行 文 创 产

业 消 费 调 查 及 各 种 专 项 调 查 ，为 各 级 文 化 和

旅 游 主 管 部 门 、城 市 、景 区 、企 业 等 提 供 政 策

咨 询 服 务 ；三 是 建 立 华 夏 风 物 、孑 民 堂 文 创

宣 传 推 广 服 务 体 系 ，通 过 海 外 社 交 媒 体 平

台 、中 国 旅 游 报 全 媒 体 平 台 、中 央 主 流 媒 体

及 新 媒 体 平 台 、各 种 论 坛 等 ，策 划 和 进 行 华

夏 风 物 、相 关 项 目 宣 传 推 广 ，推 进 更 多 文 创

品 牌 的 扶 持 、文 创 项 目 的 落 地 和 文 创 产 品 的

转 化 ；四 是 借 助 目 前 已 有 的 平 台 和 机 构 ，开

展 更 加 广 泛 和 深 入 的 传 统 文 化 、美 学 经 济 、

创 意 产 业 等 领 域 的 研 究 ，形 成 更 多 具 有 指 导

实 践 意 义 的 学 术 性 成 果 。

6. 您提到这次战略合作对各级文化和旅

游部门、乡村旅游有何促进意义，对于“一县

一品”的建设会有带动作用吗？

前 期 我 们 以 县 级 为 单 位 ，已 经 做 了 大 量

的 工 作 ，未 来 希 望 和 社 会 各 界 共 同 不 断 完 善

数字化建设，从中挖掘县级的核心支柱产业。

未 来 我 们 会 坚 定 地 推 动 产 业 化 的 道 路 ，

将 城 市 的 、乡 村 的 传 统 风 物 打 造 成 为 高 知 名

度的商品。只有产业化，才能解决“有特产无

商 品 、有 文 化 无 产 品 ”的 痛 点 。 这 才 是“ 一 县

一品”的核心发展思路。我们提出了一个“城

市礼物”的思路，“城市礼物”就是每个区域的

核 心 风 物 。 只 有“ 文 化 + 特 色 产 品 ”才 是 风

物 。 围 绕 着 核 心 风 物 开 发 ，未 来 各 区 域 的 文

化 创 意 产 业 会 前 所 未 有 的 振 兴 发 展 ，我 们 提

出 一 个 未 来 探 索“ 文 化 +文 创 +经 济 ”的 新 模

式。这个模式既能通过互联网平台打造的新

文创产品，又能带动年轻人的消费力，帮助老

字号品牌打造出新爆款，成功转型。

7. 如何理解“华夏风物，在生活里”这句

话？它对于我们今天的文创产业研究和传播

的意义是什么？

我 们 谈 到 传 统 非 遗 保 护 时 ，有 一 个 观 点

是：最好的保护是没有保护。我始终相信，使

用 是 最 好 的 传 承 。 一 件 传 统 的 风 物 ，只 要 能

在 日 常 生 活 中 被 人 们 所 见 所 用 ，那 么 它 就 永

远 不 会 消 失 。 所 以 我 们 提 出 了 这 样 一 句 口

号：“华夏风物，在生活里。”这句话的意思是，

让传统风物重新回归我们的生活。它们的实

用性越高，它们的生命力也就越顽强。

作 为 我 们 血 脉 里 的 文 化 记 忆 ，作 为 一 座

城 市 的 文 化 代 码 ，比 如 景 德 镇 的 陶 瓷 、南 京

的 云 锦 、云 南 的 普 洱 茶 …… 这 些 传 统 风 物 在

当 代 的 影 响 力 是 削 弱 了 的 ，很 多 甚 至 消 失

在 了 我 们 的 生 活 中 。 它 迫 使 我 们 去 更 多 地

尝 试 ，借 助 更 多 新 的 技 术 和 平 台 ，将 传 统 的

风 物 重 新 转 化 成 当 代 的 语 言 和 符 号 ，满 足

当 代 人 的 消 费 需 求 ，承 载 当 代 的 城 市 精 神 ；

让 风 物 在 生 活 中 产 生 新 的 使 用 记 忆 ，这 样 ，

华 夏 风 物 就 会 真 正 永 续 性 地 存 在 于 我 们 的

生 活 里 。


