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兴化市是泰州市辖县级市，位于江苏省中部 、长江三角洲北翼，地处江淮之间，是江苏省历史文化名城。近年来，兴化大力发展文化和旅游产业，积

极描绘全域旅游画卷，先后被评为首批国家全域旅游示范区创建单位、国家级生态示范区。11 月 20 日，由兴化市人民政府主办、中共兴化市委宣传部承

办的第二届施耐庵文学节落幕，为期一个月的活动中，众多专家学者、游客纷纷来到兴化，共赏兴化美景、共话兴化风情。

兴 化 市 是 施 耐 庵 故 里 、水 浒 摇 篮 ，也 是 中 国 长 篇 小 说 发 祥 地 、明 清 小

说重镇，2011 年被中国小说学会授予“中国小说之乡”称号，同年还举办了

首届施耐庵文学奖评奖和颁奖活动。为进一步放大以“施耐庵”为代表的

文学品牌影响力，提升兴化知名度、美誉度，推进文化兴化建设，2018 年，

首届施耐庵文学节在兴化正式拉开序幕。

本 届 施 耐 庵 文 学 节 以“ 放 大 文 学 品 牌 效 应 ，彰 显 文 化 名 城 魅 力 ”为 主

题 ，其 间 举 办 了 第 四 届 施 耐 庵 文 学 奖 评 选 活 动、中 国 文 学 之 乡 授 牌 仪 式、

实 施 第 二 期 驻 城 作 家 计 划、水 浒 与 施 耐 庵 学 术 研 讨 会、毕 飞 宇 工 作 室·第

十 九 期 小 说 沙 龙 等 多 项 活 动 。 为 了 让 更 多 的 市 民 游 客 参 与 ，在 施 耐 庵 文

学节举办期间，兴化还开展文创产品推介展销会，不仅向广大市民和游客

展示了具有兴化特色的农副产品、非遗展品及文创产品，更准备了茶道和

泥塑等多项精彩的互动表演，让前来的市民游客既品味到兴化风味，又体

验到兴化文化，在冬日送上一道文创大餐。

江苏省兴化市委书记叶冬华表示，今年，兴化市不仅在施耐庵文学节

期 间 举 办“耐 庵 故 里 行 ”活 动 等 系 列 活 动 ，还 将 施 耐 庵 文 旅 项 目 作 为 全 市

十大重点工程项目之一，并重修施耐庵文化园砚台地，进一步为兴化旅游

增添文化魅力。

兴化是《水浒传》作者施耐庵的故乡，近年来，兴化以施耐庵与水浒文

化品牌为核心，开启了施耐庵文旅项目建设。据介绍，该项目集“生态+农

业 、生 态 +文 化 、生 态 +旅 游 ”于 一 体 ，规 划 面 积 1.2 万 亩 ，其 中 核 心 区 面 积

3600 亩，涉及 2 个行政村（6 个自然村）。目前，已基本建成施耐庵陵园、施

耐庵故居、施家桥村、特色农业产业四个板块。

其中，施耐庵陵园占地约 100 亩，园内建有游客服务区、文史展览馆、

施 耐 庵 墓 、墨 香 斋 书 画 室 等 设 施 和 景 点 ，并 于 2015 年 被 评 为 国 家 3A 级 旅

游 景 区 。 砚 台 地（施 耐 庵 故 居）意 为 施 耐 庵 生 活 写 作 之 地 ，内 有 施 耐 庵 故

居 、农 家 大 院 、老 三 坊（酒 坊 、豆 腐 坊 、油 坊）、施 耐 庵 私 塾 馆 、施 氏 宗 祠 等

景点，是游人到兴化游玩的必去之地。

随着项目的建设和不断完善，越来越多施耐庵、水浒文化元素走进兴

化 市 区 ，施 耐 庵 路、施 耐 庵 雕 像、梁 山 好 汉 人 物 石 雕 及 投 影 等 出 现 在 居 民

生 活 场 景 中 。 为 扩 大 施 耐 庵 与 水 浒 文 化 品 牌 知 名 度 ，兴 化 通 过 持 续 举 办

施 耐 庵 文 学 奖 评 奖 和 颁 奖 活 动、施 耐 庵 文 学 节 ，施 耐 庵 故 居、施 氏 宗 祠 等

免费对外开放等形式，让兴化成为施耐庵与水浒文化宣传基地。

兴化新垛镇作为施耐庵故居的所在地，在放大水浒效应的同时，还立

足乡村特色，打造“特色田园乡村”，助力百姓增收。

近年来，兴化新垛镇施家桥村在做好生态保护的基础上，融文旅于一

体，在村庄内建设了施耐庵文化一条街、施让墓（施耐庵子）、施廷佐墓（施

耐庵曾孙）和百草园等景点，先后被评为江苏省特色田园乡村第二批试点

村、江苏省第三批特色田园乡村。同时，兴化还加大对核心区所在地施家

桥村周边现代农业产业布局的规划与引导，推动发展“生态+N”农业体系，

流转了近 3500 亩土地，现建有雌港河优质稻米生产基地、优质西瓜和葡萄

种植大棚以及采摘园。每到采摘季，就会有大批游客前来游玩、采摘，将果

实和愉悦带回家。新垛镇重塑乡村文化和旅游环境的同时，还将“三农”工

作和民生工程建设作为首要任务来抓，2019 年全镇生产总值 5.7 亿元。

水润兴化，如诗如画。今年以来，兴化先后亮相于 2020 中国国际旅游

交 易 会、江 苏 旅 游 新 干 线（西 安）推 介 会 以 及 江 苏 省 文 化 和 旅 游 厅 举 办 的

“水 韵 江 苏 皖 约 美 好 ”路 演 等 活 动 ，并 通 过 举 办 品 蟹 美 食 节、出 台 新 的 旅

游 业 引 导 资 金 考 核 奖 励 办 法 ，吸 引 了 游 客 赴 兴 化 来 一 场 休 闲 美 食 之 旅 的

同时，也促进了当地百姓增收。下一步，兴化还将按照施耐庵文旅项目的

建设要求，一张蓝图画到底，瞄准“12345”的发展目标，注重一、二、三产深

度 融 合 ，打 响“ 水 乡 、水 浒 、水 泊 、水 产 ”四 大 品 牌 ，争 创 国 家 4A 级 旅 游 景

区，走上一条强富美高的发展之路。

有奖征集！
浙江浦江旅游口号等你来定！

她古老，在小城的历史深处，藏着一个远古以来从未提及的史前文明；

她自然，满屏的青山秀水、空气中超高的负氧离子，在一呼一吸间带走了肺部的尘埃；

她淳朴，深山老林里没有过多的商业化改造，老人们依旧坚守着生活阵地；

她暖胃，秋冬季凭一碗牛清汤就征服了无数游人的味蕾！

她就是浙江金华·浦江。一座有着 1800多年历史、浸润着自然灵气的小城。

浦 江 ，东 汉 兴 平 二 年 建 县 ，距 今 已 有

1800 多 年 ，可 浦 江 的 历 史 却 可 追 溯 到 1 万 年

前 。 1 万年前，浦阳江畔的先人择水而居，“上

山文化”遗存中的一颗万年稻谷，“万年浦江”

改 写 了 世 界 稻 作 文 明 的 历 史 。 浙 江 因 为“ 万

年浦江”而有了“万年浙江”的称号。

万 年 的 历 史 进 程 落 在 浦 江 的 土 地 上 ，养

育并造就了浙中大地上一颗璀璨的明珠。浦

江历来物产丰富，是闻名遐迩的“中国巨峰葡

萄 之 乡 ”“ 中 国 香 榧 之 乡 ”“ 中 国 桃 形 李 之

乡”。物产的丰盈带来的是文化上的富足，历

史上的浦江人文荟萃，文化底蕴深厚，文字记

载的书画人物达 250 多人；浦江还拥有浦江乱

弹、浦江剪纸、浦江麦秆剪贴、浦江板凳龙、浦

江 迎 会 、浦 江 郑 义 门 建 筑 营 造 技 艺 6 项 国 家

级 非 物 质 文 化 遗 产 保 护 项 目 ，是 全 国 最 多 的

县（市）之 一 。 素 有“ 书 画 之 乡 ”“ 文 化 之 邦 ”

“ 诗 词 之 乡 ”的 美 誉 ， 万 年 上 山 稻 作 文 明 史 、

千 年 江 南 第 一 家 、百 年 书 画 兴 盛 地 ，“ 皇 室 后

裔 村 ”“ 童 话 起 源 地 登 高 山 ”等 浦 江 独 特 的 地

域文化脉络造就了浦江的文化历史长河。

此次举办浦江旅游口号征集活动意在宣传

突出浦江特色，推广浦江的美景、美食、文创、民

宿等优质旅游项目，深化浦江印象，扩大浦江旅

游影响力，吸引更多游客前来参观游览。

一、投稿要求
1. 主 题 鲜 明 ，创 意 新 颖 ，寓 意 深 刻 ，通 俗 易 懂 。 具 有 强 烈 的 辨 识 度 和

听 觉 感 染 力 ，能 够 充 分 挖 掘 反 映 浦 江 历 史 文 化 、运 动 旅 游 、休 闲 度 假 的 旅

游特色，同时也要易于传播。

2. 应用性强，可在各种场合、标牌和载体上使用。

3. 作品配写 500 字以内文字说明，阐述口号的设计思路、理念和含义。

4. 投 稿 须 注 明“ 口 号 +姓 名 ”字 样 。 请 务 必 在 投 递 邮 件 中 标 明 口 号 设

计者姓名、身份证号码、联系电话、通讯地址。

电子稿件投递邮箱: 790130223@qq.com

二、活动时间
投稿时间：截至 2020 年 12 月 18 日（截止时间以电子邮件发送时间为准）。

评 选 及 结 果 出 炉 时 间 ：投 稿 结 束 后 的 15 个 工 作 日 内 由 浦 江 县 文 化 和

广电旅游体育局官方微信“诗画浦江”公众号公布。

三、评选及奖励方法
浦 江 县 文 化 和 广 电 旅 游 体 育 局 将 以 公 平 、公 正 的 原 则 组 织 评 审 委 员

会对应征作品进行评选。

优胜奖 1 位，奖励 5 万元；

入围奖 20 位，奖励 1000 元 ；

入围后除能获得奖金外也可享受浦江三日游套餐。

四、特别声明
1. 本次活动应征稿件系参加者自行创作 ，凡涉及著作权、版权纠纷等

法律问题，均由投稿人自行承担一切后果，活动组织方不承担法律和相关

连带责任。

2. 根据我国《著作权法》的有关规定，对获奖励的作品，视为活动组织

方 委 托 创 作 的 作 品 ，活 动 组 织 方 拥 有 该 作 品 的 著 作 权 、所 有 权 、修 改 权 及

该作品为标识的商标注册权。任何单位或个人不得自行使用或转让给第

三方。

3. 设计者提交的口号设计作品均须未被商用或授权他人使用，必须为

参 加 者 原 创 ，不 得 抄 袭 、盗 用 他 人 作 品 ，且 版 权 未 移 交 他 人 。 若 在 活 动 或

商业应用过程中发生版权纠纷，其法律责任由参加者本人承担。

4. 本次活动不收报名费。

5. 在口号征集期间如有任何疑议拨打电话 0579-89373059 进行了解。

广告


